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MOTTO 

 

 

“jangan berdoa meminta agar hidup kita dimudahkan, berdoalah agar diberi 

kekuatan mengatasi kesulitan” ( Bruce Lee ) 

 

“life is like riding a bicycle. To keep your balance you must keep moving” 

( Albert Einstein ) 

 

“maka sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

( Q.S. Al-Insyirah : 6 ) 

 

”Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(Q.S. Al-Baqarah: 286) 
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INTISARI 

 

 
 Cahaya tidar adalah perusahaan yang bergerak di bidang makanan 

terutama oleh-oleh khas kota Magelang. Cahaya tidar menyajikan berbagai 

oleh-oleh khas kota Magelang terutama kerupuk tahu sebagai produk 

unggulannya. Selain itu juga tersedia berbagai macam oleh-oleh makanan 

lainnya. 

 

 Dalam pembuatan video profil dibutuhkan beberapa software 

seperti Adobe PremierePro, Adobe After Effect, Adobe Illustrator, dan 

software multimedia lainnya yang dibutuhkan penulis. Selain itu hardware 

yang mumpuni juga sangat dibutuhkan, melihat spesifikasi yang di 

rekomendasikan pada jalannya aplikasi pengeditan video tersebut sangat 

tinggi 

 

 Dalam hal ini penulis mengambil judul pembuatan video profil 

kerupuk tahu cahaya tidar sebagai media promosi. 

 

Kata Kunci : promosi, video profil, multimedia,  
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ABSTRACT 

 Cahaya Tidar is a company engaged in the food sector, especially 

souvenirs typical of the city of Magelang. Cahaya tidar presents various typical 

souvenirs of Magelang city especially kerupuk tahu as a superior product. In 

addition there are also various other souvenirs of food. 

 

 In the making of video profiles required some software such as Adobe 

PremierePro, Adobe After Effect, Adobe Illustrator, and other multimedia 

software required by the author. In addition, a qualified hardware is also very 

needed, see the recommended specifications in the course of video editing 

applications is very high 

 

 In this case the author took the title of making a profile video of  kerupuk 

tahu cahaya tidar as a media campaign. 

 

Keywords: promotion, profile video, multimedia, 
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