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INTISARI 

 

Pembuatan iklan internet ini bertujuan untuk mempublikasikan Wafikofi 

Yogyakarta, Wafikofi Yogyakarta salah satu kedai kopi yang berada di 

Yogyakarta. Meningkatkan baik kualitas promosi standar Wafikofi Yogyakarta 

dan juga efektivitas dalam mencapai target pemasaran. Hal ini dikarenakan iklan 

mempunyai karateristik khusus yaitu kombinasi gambar, suara dan gerak karena 

berbentuk video. Oleh karena itu pesan yang disampaikan sangat menarik 

perhatian penonton. Karena sifat yang visual dan merupakan kombinasi warna-

warna, suara dan gerakan, maka iklan akan tampak hidup dan nyata. Kelebihan ini 

tidak dimiliki oleh media lain.  

Wafikofi Yogyakarta mengalami kesulitan dalam promosi karena hanya 

menggunakan brosur sebagai media promosi. Kelemahan pada brosur ialah dalam 

bentuk kertas dan bersifat membaca serta seringkali dibuang dan mengotori 

lingkungan. Oleh karena itu orang - orang merasa bosan dan promosi tersebut 

terasa sia-sia, maka kendala tersebut diatasi dengan membuat Iklan internet 

sebagai media promosi yang akan ditayangkan melalui media televise (TV), 

karena manusia lebih cepat dalam mencerna suatu gambar dan suara dibandingkan 

dengan membaca. 

Maka dari itu diharapkan iklan Televisi (TV) ini dapat diterapkan dalam 

meningkatkan jumlah konsumen, dan juga dalam meningkatkan keuntungan dari 

pihak Wafikofi Yogyakarta. 

 

Kata Kunci : Wafikofi Yogyakarta, iklan, video, televisi, promosi. 
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ABSTRACT 

 

Making this internet advertisement to publish Wafikofi Yogyakarta, Wafikofi 

Yogyakarta one of the coffee shops located in Yogyakarta. Improving both the 

quality of standard Wafikofi Yogyakarta promotion and also the speed in 

achieving the marketing target. This is due to the ads that have a special 

characteristic that is a combination of images, sound and motion due to video 

form. Therefore, the message is very interesting to the attention of the audience. 

Due to its visual nature and a combination of colors, sounds and gestures, it will 

appear live and tangible. This advantage is not owned by other media. 

 

Wafikofi Yogyakarta has difficulty in promotion because only use brochure as 

media of promotion. Weaknesses in brochures in paper form and additional 

purposes and pollute the environment. Therefore, people - people who feel 

bored and promotional it feels wasteful, then difficult to overcome the media 

Internet advertising as a media campaign that will be broadcast via television 

media (TV), because humans faster in digesting a picture and sound with. 

 

Therefore, it is expected that television (TV) ads can be applied in increasing 

the number of consumers, and also in increasing the benefits of the Wafikofi 

Yogyakarta. 

 

 

Keywords: Wafikofi Yogyakarta, advertising, video, television, promotion. 

 

 

 

 


