BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Salah satu cara perusahaan untuk meningkatkan persaingan adalah dengan

Wafikofi Yogyakarta salah satu kedai kopi yang berada di Yogyakarta.
‘Wafikofi Yogyakarta saat ini mengadakan promosi berupa potongan harga dan
mengenalkan beberapa fasilitas pendukung agar para penikmat kopi nyaman
berada di sana. Saat ini promosi yang dilakukan Wafikofi Yogyakarta yaitu



el

dengan menggunakan media Billboard atau papan iklan yang ada di depan kedai
dan brosur atau selembaran vang di bagikan di setiap tempat keramaian,

Seiring dengan berkembangnya dunia usaha, Maka Wafikofi yogyakarta
harus dapat menciptakan suatu inovasi agar dapat terus berkembang memasarkan

diselesatkan adalah
arla SEI}BEEI Mﬂliﬂ



Perlu dibuat suatu batasan masalah untuk menganalisis penelitian ini agar
persoalan yang dihadapi lebih terarah dan dapat dicari pemecahan masalah yang
optimal. Adapun batasan masalah tersebut di antaranya:

1. Hasil implementasi akan berbentuk iklan televisi berdurasi 30 detik.

a. Memberikan solusi  permasalahan  Wafikofi  Yogyakarta  untuk

mempromosikan perusahaannya.

2. Tujuan dari penelitian Inl adalah;

a. Masalah promosi kedai “Wafikofi Yogyakarta™ yang hanya terbatas
sekarang bisa di akses hingga keluar kota.



b. Orang-orang dapat mengetahui adanya kedai Wafikofi Yogyakarta melalu
media TV,

1.5  Manfaat Penclitian
Manfaat dari penelitian yang penulis lakukan antara lain adalah.

omosi sebagai referensi

1, Wawancara | interview |
Wawancara vaitu mengadakan Tanya jawab langsung kepada manager
marketing dan owner yang berdasarkan pada tujuan penelitian yaitu
meneari data tentang Wafikofi Yogyakartn untuk memperoleh data yang



2. Pengamal langsung ( Observasi )
Observasi adalah metode pengumpulan data dengan cara pengamatan
secarn langsung terhadap Wafikofi Yogyakarta.

3. Metode Quisioner

Metode quisioner yaitu peng

Upava pemasars dukung oleh perkembungan teknologi  vang
memanfaatkan sosial media dan juga melakukan promosi secara langsung
4. Threats (ancaman)

Adanya perkembangan teknologi yang dapat mematahkan eara pemasaran
seperti ini.



hasil akhir dalam format video yang di inginkan.

1.0.5 Metode Testing
Pengujian hasil video yang telsh jadi sesusi standar video kompetisi
nasional, dengan cara membandingkan kualitas video dan audio iklan



tersebut dengan iklan yang telah ada sebelumnya yang telah sesuai standar
nasional.

1.7  Sistematikn Fenelitian

iklan

m lain konsep dasar iklan, konsep dasar s/
n perancangan  iklan
en dapat segera

kedai Wafikofi Yogyakarta.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini akon dibahas tentang hal-hal yong sudah dicapai dalam
bagian-bagian sebelumnya, proses pengoreksian iklan, dan hasil implementasi
dari iklan vang sudah dibuat,
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