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INTISARI 

Perkembangan zaman yang semakin maju dan pendidikan semakin tinggi, 

telah mengubah beberapa pola pikir masyarakat untuk membuka usaha untuk 

bersaing di dunia bisnis. Untuk itu mereka membutuhkan sebuah promosi dalam 

memasarkan dan memberitahukan produknya semenarik mungkin. Hotel Satya 

Graha adalah hotel dengan konsep klasik dan fasilitas yang dimiliki masih 

sederhana. Namun masih sedikit animo masyarakat yang berkunjung disana, 

peneliti melihat bahwa Hotel Satya Graha masih kekurang dalam media promosi. 

 

Oleh karena itu penelitian ini di ajukan bertujuan sebagai sarana promosi 

hotel tersebut, hal itu mulai dari kamar, ruangan - ruangan tertentu, dan acara - 

acara disana. Dalam penelitian ini sang peneliti menggunakan metode observasi 

dan wawancara secara langsung. Kedepanya, penelitian ini mampu memberikan 

pada beberapa aspek diantaranya; pada hotel yakni berdampak besar pada 

peningkatan jumlah kunjungan masyarakat; pihak masyarakat lebih tertarik untuk 

memilih Hotel Satya Graha; pada peneliti, penelitian ini dapat berkontribusi dan 

menginspirasi penelitian yang sejenis di masa depan. 

  

 

Perangkat lunak yang digunakan dalam profil perusahaan ini untuk Satya 

Graha Hotel Yogyakarta adalah Adobe After Effects, Adobe Audition, Adobe 

Illustrator, Adobe Premiere Pro dan 3Dmax 2015. 

 

 

Kata Kunci: company profile, video profile, teknologi informasi 
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ABSTRACT 

 

The era has been growing more advanced and the educational system 

increasing has changed paradigm to build a public and compete in business. 

Therefore, they need promotion to attract in them product market. Satya Graha 

Hotel has a classical concept and simple facilities, although this Hotel was build 

long enough, it has still little public interest to visit it. The researcher, observes 

that Satya Graha Hotel is still lacking in the media promotion. 

 

Therefore, the aim at this research is to be an promotion tool, it begins 

from kinds of bedroom types, some halls, and more events. The research uses 

qualitative and quantitative methods. There are applicated in his observe and 

direct interview. The future, this research contributes in same there are; the 

Hotel, it makes a big impact of public interest increasing in the number of visits; 

public, they will prefer to choose Satya Graha Hotel; for research, it can 

contribute in the similar research in the future and inspire. 

 

 

 The software used in this company profile for Kindergarten of Aisyiyah 

Bustanul Athfal Siliran Yogyakarta is Adobe After Effects, Adobe Audition, Adobe 

Illustrator, Adobe Premiere Pro and 3Dmax 2015. 

 

 

Keyword: company profile, video profile, information technology


