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BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Iklan televisi atan lklan tv, Adolah sesuatu yang sudah biasa dan

gﬂrﬁjﬂ'ﬁm lihat dalam kehidupan se Nl -. Dﬂﬂsﬂ.ﬂ media televisi iklan
bisa diterin o .:|.|.,.-_.|__I : D | I' ka N - Ieﬁsimmmkq:tlm:r
- e ideg '- a2t L Lt p’ W o | ::I kﬂrﬂ }'mﬂ

cari h “_--”. L &Il'i hup .|:_'. I, 1|-.|.':r'l dan mahal

arkie uas, dan musik skustik. Saung Cikur sebugai kedai makan
dan mempunysi fasilitas yang lengkap niemberikan muanso
masib sebatas pada media cetak dan jejaring sosia

Wil _..:_rq-:-i dengmn ﬁlﬂllﬂ!}'ﬂﬂﬂ ;"":-.

penelitian dengan judul
Saung Cikur Yogyakart
publikasi dari Saung Cikur .
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1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belokang yang telah disampaikan, maka periu
dirumuskan suats masalsh yang akan diselesaikan yaitu * Bagaimana
membauatan Iklan Televisi pada Saung Cikur Yogyakarta?
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I r
l Perancangan ini dirancang dan di buat dengan tujuan:
i ;
teknik meotion graphic dan live shool
7. Mempraktekkan | dengan
membuat  iklan  mengenai  sarans  promosi  Saung Cikur

g produk  Saung Cikur

skripsi pada program S1 Sistem
c. Dapat melakukan penyusunan N
1 STMIK AMIKOM YOGY AKAR
Informasi
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2 Manfaat bagi Saung Cikur

2. Memberikan masuksn dan  pambaran kepada Saung Cikur tlentang
periklanan televisi.

b. Memperbanyak media Saung Cikur untuk kegiatan periklanan.

dan beberapa angel komposisi untuk kebutuhan gambar untuk mengetahui
gambaran-gambaran yang jelas tentang permasalahan diteliti.
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©. Metode Kearsipan
Metode i dilakukan dengan mengumpulkan data dari Saung Cikur .yang

d. Metode Perpustakaan ( Library)

¥ bllkll, maﬂ'l{ﬂh-mﬂjﬂllh

dalam pembuatan iklan ini yaitu tahap pra produksi. Pada tahapan ini
dilakukan persiapan yang dibutuhkan untuk membuat iklan meliputi



4 Pengembangan

Metode
o pengembangan yang dilakukan merupakan tahap kedu
| a dan
pembuatan iklan yaitu tahap produksi dan pasca produksi. Pada
tahapan  ini dilakukan i
pengimplementasian bahan-bahan yang telah

1 I.- 4 -

penulisan,
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BAB Il LANDASAN TEORI

Bab 1l menjelaskan mengenai landasan teori vang digunakan oleh
peneliti dalam sekema penelition dan tentang perangkat funak yang
digunakan dalsm pembuatan iklan secara singkat.
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