BAB 1
PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Masalah
Kemajuan teknologi odaloh sesuatn yang tidok bisa dihindori dalam
gt.akan berjalan sesuai dengan kemajuan

ini memiliki tempat yang sehing
dmgnntenmnﬂnlq:lmkelmrgn,hahknnhmputinljugumenyudmknnfm wifi
untuk mahasiswa yang baru mengerjakan tgas kulioh mereka dengan menikmaut
secangkir coffer favorit mereka.

Saat ini Kalua Coffee sudah banyak melakukan promosiiklan di media
sosial instagram dan facebook, namun dar berbagai macom promosi yang
dilakukan oleh Kalua Coffee masih ada sebagian orang yang belum mengetabui

|




secara rinei tentang Kalua Coffee terutama di bagian menu signature dari Kalua
Coffee.

Berdasarkan permasalahan diatas penulis tertarik untuk melakukan
penelitian dengan judul “Pembuatan Iklan Motion Graphic Pada Cafe Kalua
Coffee & Buble Tea Bar Yogyakarta Sebagai Sarana Media Promosi™. Dalam
pembuatan video iklan ini akan menggunakan tekhnik Motion Graphic. dengan

enuli dapal membuat video iklan vang lebih
inci tentang Kalua Caffee

LT ED Y F3 b ‘ﬂ
{(Sumber: hitps2www. facebook. com/kaluacoffes )

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, masalsh yang
dihadapi adalah belum adanya media iklan vang interaktif dan menarik di
Kalua Coffee maka perlu dirumuskan sustu masalah yaitu “Kalua Coffee



belum mempunya media iklan yang intersktif dan detail” dengan telah
dirumuskannys masalah yang dihadapi maka penulis mengambil judul
“Pembuatan Tklan Motion
Graphic Pada Cafe Kalua Coffee & Buble Tea Bar Yogyakarta Sebagai
Sarana Media Promosi™.
1.3 Batasan Masalah

i dibuat dengan durasi maksimal | menit da
mmhq-_lﬂﬂxlﬂﬂl}px dan preset youtube

n oleh Kalua Coffee

2. Mengimplementasikan teknik Motion Graphic pada pembuatan video
iktan Kalua Caffee

3. Dapat mengatasi masalah yang dihadapi oleh Kalua Coffer terutama di
bidang iklan.

L5 Manfaat Penelitian
Adapun beberapas manfaat yang didapatkan dari penelitian ini adalah :



1. Memahami penerapan teknik Motion Graphic dalam video tklan untuk
hasil vang lebih optimal

2. Dapat memberikan informasi tentang Kalua Coffee secara interaktif
dan lebih menarik vang dikemas dalam bentuk Motion.

3. Sebagai alternotive baru dolam penyempaian  informasi  kepada

khalayak umum melalui video iklan berbentuk Motion, karena

sebelumnya hanya berupamedia gambar sajo.

; 0] i L yang jt‘lﬂﬁ dan benar
tentang Cafe Kalua Coffee & Buble Tea Bar Y ogyakarta.

3. Metode Studi Pustaka
Pengumpulan dota dengan berpedoman pada buku dan refrensi dari
don mendukung dalam pemecahan masalah vang ada.



Loz Metode Anallsis
Berdasarkan hasil wawancara, maka peneliti menggunakan
model analisis SWOT dalam penelitian ini.

1.6.3  Metode Perancangan
Pada tahap ini penulis menggunakan storyboard untuk
menmmnhnrkm dis lil!-: !

nmﬂﬂplemmsihu muﬂnngrup}d i i

asil produ s, amimasi, dan proses editing
diteyangkan di instagram.



1.7 Slstematika Penulisan
Untok mempermudah penulisan dan  pembahasan  selanjutnya,
maka uraian pembahasan tugas akhir ini ditulis secarn sistematis, sebagai
berikut:
BAB I FENDAHULUAN

lanjut dari pemb vang telah dilakukan, serta BAB ini juga berisi
daftar pustaka yang berisi referensi-referensi yang telah digunakan sebagai
penunjang dalam menyelesaikan Tugas Akhir ini.
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