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alternatif di bantul. Masih kurangnya media promosi yang menerangkan potensi
Wisata ini.
Selama ini Wisata Kedung Pengilon hanya di promosikan melalui papan

penunjuk arah dan sebush brosur. Papan arsh dan brosur memiliki keunggulan

pariwisata bantul ? 7

1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan-batasan masalah yang dibuat sebagai berikut:
I. Pembuatan iklan ini ditunjukan pada pihak pengelola Pariwisata
Pariwisata Bantul.



2. Pembuatan Iklan Video Pariwisata Kedung Pengilon Pada Dinas
Pariwisats Bantul ini menggunakan software Adobe After Effect CC
2015 serta ditunjang dengan software Adobe Premiere pro CC 2015
Adobe Audition cc 2015 dan Adobe Photoshop CC 2017

3. Belajar menerapkan teori-teori yang telah didapat selama mengikuti
perkulizhan.

1.6, Metode Fenelitian

Adapun metode penelitian yang digunakan di dalam laporan penelitian



Adalah sebagai berikut :

Lo.0  Metode Pengumpulan Data
L. Studi Literatur

Yaitu metode pengumpulan data dengan menggunakan literature yang

ari metode ini diperoleh data dan

an di kedung pengilon.

L.o.2  Metode /
Metode analisis yang digunakan adalah metode analisis SWOT

(Strenght, W eakneses,Opurtunity. Threat) yaitu dengan menganalisis apakah iklan

layak atau tidak yang di gunakan untuk mengetahui kelebihan dan kekurangan

video iklan Kedung Pengilon Wisata Alam Bantul.



1.0.3  Metode Perancangan Dan Pengembangan
Metode perancangan yang digunakan untuk membuat video iklan ini

adalah Metode perancangan Pra-produksi, Produksi,dan Pasca Produksi.

1.6.4  Evaluasl

Metode evaluasi vang diguntkan yai

Bab ini berisi penjelasan analisis dan rancangan sistem yang akan
diimplementasikan padn bab selanjutnya.

BAB I'V: IMFLEMENTASI SISTEM DAN PEMBAHASAN



perancangan dan hasil perancangan video iklan kedung pengilon.
BAB V: PENUTUP

Bab ini merupakan penutup dari pembuatan skripsi vang di dalamnya
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