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INTISARI 

Dengan perkembangan tren media digital yang ada saat ini, sebuah 

perusahaan harus memiliki keunggulan kompetitif. Keunggulan kompetitif 

perusahaan pada kenyataannya adalah keunggulan komunikasi, sehingga masalah 

dalam bersaing adalah masalah dalam berkomunikasi. Periklanan merupakan 

bentuk komunikasi yang dapat digunakan untuk membujuk audiens untuk 

mengambil beberapa tindakan sehubungan dengan produk, ide, atau layanan. 

Dalam menangani masalah diatas diperlukan media promosi dalam bentuk 

multimedia. Dalam video ini terdapat informasi layanan, produk – produk yang di 

jalankan, cara pemesanan serta juga informasi – informasi lainnya tentang ZAZA 

TOUR & TRAVEL. Dengan mengambil objek penelitian pada “ZAZA TOUR & 

TRAVEL”, saya akan membuat iklan dengan hasil akhir berupa video iklan 

infografis dengan menggunakan animasi  Motion Graphic 2D. 

Sementara untuk memperjelas informasi yang ingin disampaikan saya 

memakai motion graphic animasi sederhana yang mudah di mengerti dengan tujuan 

untuk mempermudah konsumen dalam mendapatkan pesan yang ingin 

disampaikan. Motion graphic didasarkan pada gambar datar, vector dan bitmap 

sangat cocok untuk jenis iklan animasi presentasi. 

 

Kata Kunci : Periklanan, Motion Graphic, ZAZA TOUR & TRAVEL, Produk, 

Informasi, Iklan Video 
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ABSTRACT 

With the current development of digital media trends, a company must 

have a competitive advantage. The company's competitive advantage is in fact the 

communication advantage, so the problem of competing is the problem of 

communicating. Advertising is a form of communication that can be used to 

persuade an audience to take some action with regard to the product, idea, or 

service. 

In dealing with the above problems is required media promotion in the 

form of multimedia. In this video there is information services, products on the run, 

how to order as well as other information about ZAZA TOUR & TRAVEL. By taking 

a research object on "ZAZA TOUR & TRAVEL", I will create an ad with the final 

result of an infographical ad video using Motion Graphic 2D animation. 

As for clarifying the information to be conveyed I use simple animation 

graphic animation that is easy to understand with the aim to simplify the consumer 

in getting the message to be conveyed. Motion Graphics based on flat images, 

vectors and bitmaps are perfect for this type of presentation animation ad. 

 

Keywords: Advertising, Motion Graphic, ZAZA TOUR & TRAVEL, Product, 

Information, Video Advertisement
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