BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Dengan perkembangan teknologi saat ini. iklan menjadi salah satu faktor

kepada masyarakat luas. Dengan permasalahan tersebut, video iklan merupakan
strategi yang cocok dan bisa diterapkan dalam perusshaan guna masyarakat akan
lebih tahu tentang produk dan layanan vang ada dalam perusshoan ZAZA TOUR
& TRAVEL ini.



Dari pengamatan diatas terdapat sebuah peluang besar yakni dengan
membuat sebuah video iklan. Stratei penulis adalah mengamati dan mempelajari
produk tersebut dari kelebihan serta mencari kekurangan produk tersebut, Penulis
menemukan beberapa kelemahan dan menemukan cara untuk berssing, salah st
kekurangannya yaitu media yang digunakiin masih dalam wujud seperti poster,
tetapi masih behim mengilsstrasikan tentang produk dan jasa layanan yang ada di

baru schingga dapst membantu dalam memberikan g

kaing yong telah diki
infografis dengan menggunakan teknik Marion Graphic 2D yang dapat digunakan
untuk menyampaikan
TRAVEL™



1.3 Batasan Masalah
Agar tidak menyimpang dan permasalahan dan bisa mencapai sasaran

. Pembuatan Iklan infografis ini berisi tentang informasi dan layanan

1. Merancang dan membuat video iklan infografis pada ZAZA TOUR
& TRAVEL dengan menggunakan animasi Motion Graphic 2D.

2. Memperkenalkan ZAZA TOUR & TRAVEL kepada masynrakat
luas melalui video iklan.



3, Membantu ZAZA TOUR & TRAVEL menciptakan branding
perusahaan yang terpercaya dan mampu bersaing dengan competifor
dimata klien dan masyarakat luas.

4. Menerapkan ilmu yang telah dipelajari selama mengikuti pendidikan

kan program Diploma 11

Memperkenalkan layanan dan produk vang adn di Zaza Tour &
Travel ke masyarakat umum.

2. Menjaning klien dan pasar yang lebih luas lagi.

3. Zaza Tour & Travel mempunyai media promosi tambahan.



153 Bagl Masyarakat Umum
I.  Memberikan mformasi kepada calon konsumen Zaza Tour & Travel.
2. Membuat masyarakat umum mengetahui dan mengenal Zaza Tour
& Travel.

Peneliti menggunakan metode observasi dengan melakukan

pengamatan langsung di Kantor Zaza Tour & Travel agar
mendapatkan data yang sesuai.



3. Metode Studi Pustaka
Peneliti menggunakan metode studi pustaka yang digunakan untuk
mendapatkan informasi atau konsep — konsep teoritis menggunakan
buku dan situs website terpercaya sebagai bahan referensi.

Testing atau pengujian dilakukan setelah video iklan selesai di buat,
dengan menyebarkan questioner bagi pihak objek dan pihak masysrakat umum
untuk memberikan penilaian terhadap video iklan. Dimana penghitungan score,
berdasarkan metode Skafla Likert.



1.7 Sistematika Penulisan

Agar penyajian laporan mudah dimengerti dan terstruktur maka
sistematika penulisan berdasarkan pokok-pokok permasalahannya yaitu sebagai
berikut.




BABIV  PEMBAHASAN

Pada bab ini menguraikan tentang langkah produksi dan langkah paska
produksi pada pembuatan video iklan infografis pada ZAZA TOUR &
TRAVEL dengan menggunakan teknik Motion Graphie,
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