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1.1 Latar Belakang Masalah
Paggunnﬂniklansahngmmedmpmmmmnmksahmhhymujmmdnh
il terutama penggunaan iklan di Social

Sukabumi g masth terhitung sangat muda
dalam memasuki dunia kulmer di yug}‘akm‘ta. da]nm hal ini khususnya seputar
dengan iklan Bubur Bakar Sukabumi Neng Ulin.

D dalam sebuah video yung akan di aplikasikan dengan sentuhan motion
tracking akan memadukan sebush cerita yang sesuai dengan tema yang akan di
paparkan. Pembuatan ide dan konsep pads iklan sangatlah diperhatikan, karena di
dalam penggunasnya menggobungkan teknik motion tracking dan live shoot
merupakan tantangan tersendiri dalam pembuatan video ini. Dengan menerapkan



el

teknik motion tracking bisa mempromosikan produk makanan ini lewat media
video, Dari masalah yang telah dipaparkan diatas maka penulis mempunyai ide
untuk merancang sebuah video kreanf dalam membangun branding Bubur Bakar
Sukabumi Neng Ulin, yaitu dengan judul “Pengembangan Teknik Motion Tracking
untuk Media Promosi Bubur Bakar Sukabumi Neng Ulin"” [1].

ada video iklan Bubur Bakar

Sukabumi Neng Ulin.

2. Video iklan dibuat guna mempromosikan Bubur Bakar Sukabumi Neng Ulin
di Yogyakarta

1.5 Manfant Penelitlan
Manfaat yang ingin dicapai dari penelitian ini adalah sebagai berikut :



Menerapkan ilmu yang di dapat di bangku kuliah dan mengerti tentang iklan
dan publikasi menggunakan video,

Bagi penulis, penulis mendapatkan pengalaman dari proses peng-
implementasian meation tracking pada Video Iklan Bubur Bakar Sukabumi
Neng Ulin,

cermat. Dalam hal ini, pengamaton dilakukan langsung di Bubur Bakar
Sukabumi Meng Ulin,

B. Wawancara

Wawancara dilakukan dengan pemilik perusahaan, untuk mendapatkan
data-data vang dibutuhkan dalam penelitian.



C. Study Literatur
Menurut Creswell, John. W. (2014) menyatakan bahwa Kajian
literatur adalah ningkasan tertulis mengena artikel dari jurnal, buku.
dan dokumen lain yang mendeskripsikan teori serta informasi baik
masa lalu maupun saat ini mengorganisasikan pustaka ke dalam topik

va terdapat beberapa

: an, merancang isi iklan,

merancang naskeh iklan, merancang Storyboard, dan Memproduksi
iklan.

1L.o.4 Metode Pengembangan
Tahap ini dilakukakannya review hasil sementara produksi

dan pra produksi untuk diambil kesesuaian dengan konsep dan



kebutuhan iklan, dan menentukan hasil untuk masuk tahap pasca
produksi {editing).

1.6.5  Tmplementas]
Merupakan tahap akhir dimana video iklan Bubur Bakar
Neng Ulin yang telah dibuat akan ditayangkan pada Instagram

engimplementasian video promosi dengan Ad
ANALISIS DAN PERANCANGAN
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Pustaka,
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