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MOTTO 

 

“Sukses adalah berani bertindak dan punya prinsip.” 

 

“Teruslah mencoba selagi bisa.” 

 

“Kesalahan akan membuat orang belajar dan menjadi lebih baik.” 

 

“Tidak ada skripsi yang tidak selesai bila dikerjakan.” 
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INTISARI 

 

Barberhood adalah sebuah perusahaan yang bergerak dibidang jasa potong 

rambut media promosi sangat dibutuhkan agar lebih dikenal oleh masyarakat 

khususnya di Yogyakarta agar dapat meningkatnya jumlah pelanggan. di 

perusahaan ini media promosi hanya melalui media social Instagram dan poster 

yang menurut Barberhood kurang menarik. 

Pada penelitian ini, peneliti mencoba menganalisis masalah-masalah yang 

ada dengan membuat video media promosi yang menarik dengan menggunakan 

Live Shoot dan menambahkan effect motion graphic di dalamnya diharapkan dapat 

meningkatkan citra positif perusahaan. 

Penelitian ini menghasilakn sebuah video promosi yang diharapkan mampu 

memberikan informasi dengan baik, menarik minat masyarakat untuk 

menggunakan jasa potong rambut di BarBerHood dan mampu menjadi acuan untuk 

mahasiswa dalam perancangan video promosi 

 

Kata Kunci : Media promosi, Live Shoot, Motion Graphic, Analisa, Perancangan 
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ABSTRACT 

 

 Barberhood is a company engaged in hair cutting services promotional 

media is needed to be better known by the community, especially in Yogyakarta in 

order to increase the number of customers. in this company media campaigns only 

through social media Instagram and posters that according to Barberhood less 

interesting. 

 In this study, researchers try to analyze the problems that exist by making 

an interesting media video campaign using Live Shoot and add effects motion 

graphics in it is expected to improve the positive image of the company. 

 This research produces a promotional video that is expected to provide 

information well, attract people to use haircut services in BarBerHood and able to 

become a reference for students in the design of promotional videos 

 

Keywords: Promotion media, Live Shoot, Motion Graphic, Analysis, Design 
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