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Kesimpulan yang dapat diambil dari perancangan media promosi

2. Kegiatan ini menghasilkan video media promosi BarBerHood jogja dengan

durasi 60 detik yang di tayangkan di social media Instagram dan Y outube

3 dengan adanya informasi yang di sampaikan oleh video promosi

BarBerHood jogja di social media Instagram dan Youtube, dapat menarik minat

masyarakat untuk mengunjungi BarBerHood. Saat ini masyarakat lebih cenderung
ki
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memilih media promosi pada media elektronik daripada media cetak, hal ini
dikarnakan media promosi pada media elektronik lebih menarik dan penyampaian
informasinya yang lebih mudah diterima.
51  Saran

Beberapa saran yang sekiran
video selanjitnya :

membantu dalam pengembangan
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