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1.1 Latar Belakang Masalah

Seorang produsen tentu selalu mengingmkan barang dan jasanya dapat

sampai |0 orang. melihat keterarkan konsumen terhadap jasa dan produk yang
ditawarkan BarBerhood tersebut, aken menjadi peluang besar bagi usaha
BarBerHood dalam menarik minat konsumen.



Barberhood sudah membuat spanduk sebagai salah satu media promosi
vang digunakan dalam kematan promosi namun, menurut BarBerhood media
promosi yang selama ini digunakan masih belum dapat mencerminkan citra

perusahaan karena menurut mereka media promosi melalui sepandu belum dupat

masalah yaitu, Bagaimana cara membuat Media promosi BarBerHood Jogja dengan
Menggunakan Live Shoot dan Motion Graphic ?



1.3 Batasan Masalah

Untuk memfokuskan pembahasan agar batasan masalah tidak meluas dan
menyimpang dari pokok bahasan maka dimmuskan batasan masalah sebagai
berikut :




1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian
1.4.1 Maksud Penelltian

Penelitian ini dimaksutkan sehagai salah satu syarat kelulusan pada tingkat
sarjana jurusan Teknik Informatika

1.4.2  Tujuan Penelitlan

Observasi dilakukan dengan cara penulis melokukan pengamatan
terhadap bentuk video promosi barbershop yang sudah ada
2. Metode Wawancara

Wawancara dilakukan dengan pihak BarBerHood untuk mendapatkan



Lol Metode Anallsa
Metode yang digunakan oleh penulis berdasarkan hasil wawancara dan
Observasi menggunakan metode analiss SWOT dalam penelitian ini.

1.6.3  Metode Perancangan

Untuk memudahkan pemahaman terhadap skripsi ini, maka pembahasan
dibagi dalam beberapa bab sesuai dengan masing-masing pokok permasalahan,
yaitu :



BAB I PENDAHULUAN

Dalam bab ini akan di uraikan dan dijelaskan mengenai latar belakang
masalah, rumusan masalah, batasan masalah, maksut dan tujuan penelitian, metode
penelitian, dan sistematika penulisan.
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pembahasan mengenai media promosi yang dibual
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