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INTISARI 

Delapan creative merupakan firma yang begerak di bidang fotografi, videografi 

dan desain grafis. Meningkatnya tingkat persaingan di lapangan adalah dorongan yang 

sama dengan “Delapan Creative” agar lebih mengenalkan diri melalui presentasi media 

digital yang lebih banyak serta keinginan untuk memperbaiki citra perusahaan menjadi 

landasan profil perusahaan desain. 

Disamping itu, untuk memperbaiki penyajian identitas perusahaan sebelumnya 

masih menggunakan media manual. Dalam bentuk spanduk, kartu nama, yang 

memiliki hubungan administrasi yang lemah, pemborosan usaha, biaya, dan layanan 

yang kurang optimal. 

Dengan profil perusahaan yang lebih baik dan interaktif diharapkan dapat 

memperbaiki kekurangan pada pelayanan  Delapan Creative sebelumnya, dan 

meningkatkan kekuatan sehingga hasil desain semaksimal mungkin mendekati 

keadaan ideal yang diharapkan berdasarkan pada keinginan dan kebutuhan perusahaan. 

Kata Kunci : Fotografi, Media Iklan, Delapan Creative  
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ABSTRACT 

Delapan creative is a passionate firm in the field of photography, videography 

and graphic design. Increasing the level of competition in the same field make 

"Delapan Creative" want to be introduced more through the presentation of digital 

media and the Eiger to improve the image of the company which can become the role 

models of the design company. 

In addition, to improve the promotion, of the corporate identity, they are still 

using the manual media. In the form of banners, business cards, which have weak 

administrative relationships, waste of money, expenses, and less good services. 

With a better and interactive corporate promoting we expecte to improve the 

deficiencies in previous Delapan Creative services, and increase the strength of the 

company image so that it can work as it was expected based on the wants and needs of 

the company. 

 

Keywords :   Photography, Advertising Media, Delapan Creative


