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INTISARI 

 
 Iklan merupakan sarana penunjang media promosi. Iklan pada media 

televisi merupakan gabungan dari unsusr visual dan audio. Pembahasan utama 

dalam skripsi ini adalah mengenai pesan vidual yang disampaikan melalui unsur – 

unsur visual yang digunakan pada iklan televisi. Unsur visual merupakan 

perangsang atau sugerti yang penting untuk menyampaikan pesan dan tujuan yang 

ingin dicapai oleh produsen pada target pasar. 

 Iklan sangatlah penting perannya dalam hal memperkenalkan atau 

mnempromosikan sebuah produk kepada khalayak umum atau konsumen. Akan 

tetapi iklan yang ditujukan kepada khalayak umum, khususnya yang ditayangkan 

melalui wahana periklanan televisi sangatlah rentan dengan pelanggaran etika 

periklanan yang tertuang dalam Kitab Etika Pariwara Indonesia. 

Media promosi berupa video iklan bertujuan untuk mempromosikan dan 

memperkenalkan Studio Foto Klasika Photography kepada masyarakat luas. 

Disamping itu, iklan dapat menarik indra dan menarik minat, karena merupakan 

gabungan dari banyak media seperti gambar, suara, dan text, sehingga dengan 

multimedia perusahaan dapat menyampaikan inforrmasi mengenai perusahaan 

dengan baik. 
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ABSTRACT 

 

 Advertising is a means of supporting the promotion media. Advertising 

on television media is a combination of visual and audio elements. The main 

discussion in this thesis is about the vidual message delivered through the visual 

elements used in television commercials. The visual element is an important 

stimulus or sugerti to convey the message and goals that the producer wants to 

reach the target market. 

 Advertising is very important role in terms of introducing or promoting 

a product to the public or consumers. However, advertisements aimed at the 

general public, especially those aired through television advertising rides, are 

extremely vulnerable to violations of advertising ethics contained in the Book of 

Ethics of Indonesian Pariwara. 

 Promotion media in the form of video ads aims to promote and 

introduce Studio Photo Classification Photography to the public. In addition, ads 

can attract the senses and attract interest, because it is a combination of many 

media such as images, sound, and text, so that with multimedia companies can 

convey information about the company well. 
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