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MOTTO 

“TIDAK ADA YANG MENARIK JIKA KAMU TIDAK TERTARIK” 

“JANGAN MENYERAH HANYA KARENA GAGAL PADA 

KESEMPATAN PERTAMA” 

“JANGAN ANGGAP BAHWA MIMPI DAN ASA HANYA BERAKHIR 

SIA-SIA, MIMPI ITU SANGATLAH DEKAT, HANYA TINGGAL 

BAGAIMANA CARA KAMU BERUSAHA MENDAPATKANNYA” 
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INTISARI 

Teknologi yang semakin canggih pasti sangat membantu pekerjaan setiap harinya. 

Pengaruh teknologi banyak mempunyai peranan penting terutama untuk bidang 

periklanan. Pengaruh teknologi menjadikan Iklan yang dibuat diterima masyarakat 

dengan mudah. Masyarakat pada umumnya menyukai informasi yang dapat 

menghibur, seperti penyampaian informasi melaui audio visual. Iklan yang 

dikemas dengan menarik diharapkan akan diterima dengan baik oleh 

penerimanya. 

Salah satu solusi untuk mempermudah proses penyampaian informasi adalah 

melalui iklan televisi. Penyampaian iklan televisi ini dapat disalurkan dengan 

suara (audio), teks, gambar, video dan animasi. Perancangan dan pembuatan iklan 

televisi ini juga menggunakan beberapa aplikasi dan alat pendukung yaitu Adobe 

Photoshop CS 6, Premiere CS 6, After Effect CS 6, Audition CS 6, Celtx serta 

Kamera DSLR.  

Tujuan iklan televisi ini adalah untuk mempromosikan dan mengenalkan fasilitas 

dan layanan yang diberikan Hotel Puri Artha kepada masyarakat terkhusus 

masyarakat Yogyakarta. Televisi ini diharapkan dapat memberikan informasi dan 

Hotel Puri Artha semakin dikenal.  

Kata Kunci : Iklan, Multimedia, Hotel  
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ABSTRACT 

Increasingly sophisticated technology is sure to help the job every day. The 

influence of technology has many important role, especially for the field of 

advertising. The effect of technology makes the Ads that are made acceptable to 

the community easily. People generally like information that can be entertaining, 

such as the delivery of information through audio visuals. Ads that are 

attractively packed are expected to be well received by the recipients. 

 

One solution to facilitate the process of delivering information is through 

television advertising. Submission of television advertising can be channeled with 

sound (audio), text, images, video and animation. The design and manufacture of 

television advertisement also use some application and supporting tool that is 

Adobe Photoshop CS 6, Premiere CS 6, After Effect CS 6, Audition CS 6, Celtx 

and DSLR Camera. 

      

The purpose of this television advertisement is to promote and introduce the 

facilities and services provided by Puri Artha Hotel to the special community of 

Yogyakarta. This television is expected to provide information and Hotel Puri 

Artha increasingly known. 

 

Keywords: Advertising, Multimedia, Hotel 
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