BAB 1

PENDAHULUAN

Il Latar Belakang

Teknologi informssi dijaman sekarang ini sudah jauh lebih berkembang salah
Jelas donckr aumpaikan dengan
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e Live Shor dan Motion

Dipenelitian ini penulis menggunakan Live Shor dan Motion Graphic. pesan

dan informasi menggunokan mofion graphic vang sesuai dengan prinsip animasi
ternyata bisa efektif untuk menyampaikan pesan dan sanggup menarik minat
masyarakat untuk menontonnya terutama pada bagian informasi yang tidak mungkin



atuu sulit disampaikan melalui suara, menurut Rian Iqbal Kumiawan pada penelitian
Penerapan Live Shor dan Manon Graphic sebagsi media promosi Sindu Kusuma

Edupark Yogyakarta,

a aspek informamsi bahwa rate-rata 83%

Dan juga menggunakan Live Shor,
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Delapan Creative kurang

Dengan sdanya permasalahon diatas penulis merancang iklan company profile
media sosial yang menarik dan mudah untuk diserap oleh masyarukat luss. Media
sosial dan sosialisasi ke sekolah sekolah di Jawa Tengah merupakan media informasi
yang strategis untuk mengenalkan Delapan Creative Production agar mudah di kenali
oleh masyarakat luss. Dalam bentuk video dengan teknik Live Shot dan Motion



Graphic berdurasi | menit 15 detik sebagai media informasi jasa pada Delapan
Creative Production yang akan di tampilkan di media sosial dan juga sekolah-sekolah
SMP dan SMA/SMK Jawa Tengah dan Yogyakarta. Diharapkan setelah adanya iklan
televisi ini dapat membantu memberikanskemudahan kepada konsumen untuk
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maka ditemukan

menggunakan cara konvensional dengan memak:
n pemberitaan dari mubut ke mulut.
Shot dan Mation Gmp.ﬁje;.mgmtaﬁk don:

1.3

Tujuan dari penelitian ini adalah ;

| Pembuatan iklan ini berdasarkan perminiaan perusahaan,

2. Iklan dibuat untuk dipromosikan dan ditayangkan di sekolah sekolah SMP dan
SMK daerah yogyakarta dan Jawa Tengah.



3. Pembuatan video periklanan ini hanya untuk mempromosikan produk jasa pada
Delapan Crestive yang berada di Yogyakarta.

4. Video Periklanan penjualan jasa kreatif pada Delapan Creative ini dibuat dengan
durasi waktu | menit 15 detik dan akandi publikasikan di berbagai media sosial.

5. Teknik Live Shot deiiMotion Grigphie yang digtinakan adalah teknik 2D.

6. Software wil: lam pembuatan video periklanan ini adalah Adobe

sl .|.;:. dj_ﬂtﬂs.mhm masalaly dal ' LS
an yang lebih spesifik adalah sebagai berikut :

UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta.
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 Creative production yang menarik dan mudah
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3. Pembuotan klam



1.5 Manfaat Penelitlan

Manfaat yang dapat diperoleh dari adanya pembuatan tugas akhir ini, vaitu :

‘dan didapat selama perkuliahan di

Md) karena telah

perhatian konsumen sehingga teknik ini dapat berkembang dan dapat
dirinati banysk kalangan.



Lo Metode Pengumpulan Data

Sebagai pendukung keakuratan infomasi vang akan disampaikan . maka penulis




1.7 Sistematika Penullsan

Sistematika penulisan ini disusun untuk memberikan gambaran umum tentang
penelitian yang dijalankan. Sistematika penulisan Tugas Akhir ini adalah sebagai

digunakan, teknik pembuaton:d
dan srorvhoard tklan.
BAB IV PENGUIIAN

Pada bab ini akan membahas testing dan implementasi dari hasil kinerja sistem
yang dibangun dan di olah kedalam bentuk video.



BAB V KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab ini akan menjelaskan tentang kesimpulan dan hasil dari pembahasan
penelitian selama perancangan hingga pembuatan project. Kesimpulan merupakan
rangkuman dari seluruh pembahasan sekaly dan kelebihan duri iklan yang

jadi referensi atau
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