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   INTISARI 

Tugas akhir ini bertujuan untuk membuat video iklan animasi Himmalaya 

Trans. Tujuan pembuatan video animasi ini adalah untuk mengenalkan kepada 

masyarakat dan meningkatkan konsumen rental mobil Himmalaya Trans. 

 

Untuk pembuatan proyek iklan video ini, kami membagi proses menjadi 

tiga tahap, yang pertama adalah proses pra produksi, proses produksi, dan proses 

pasca produksi sebagai proses akhir pembuatan video. Untuk pembuatan dan 

perancangan storyboard serta pengumpulan aset atau benda dilakukan pada tahap 

pra produksi. Selanjutnya untuk proses produksi, aset atau objek yang terkumpul 

dianimasikan. Kemudian memasuki tahap akhir produksi yaitu pasca produksi 

yaitu proses pemberian efek suara dan backsound pada aset atau objek yang telah 

dianimasikan pada tahap sebelumnya. 

 

Dari tugas akhir ini, hasil dari iklan video animasi 2D dengan durasi 2,07 

menit kemudian digunakan sebagai iklan promosi perusahaan rental mobil 

Himmalaya Trans. 

 

Kata kunci: video, animasi, Periklanan. 
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ABSTRACT 

This final project aims to create an animated advertising video for 

Himmalaya Trans. The purpose of making this animated video is to introduce it to 

the public and to increase Himmalaya Trans car rental consumers. 

 

For the creation of this video ad project, we divided the process into three 

stages, the first is the pre-production process, the production process, and the post-

production process as the final process of making the video. For the manufacture 

and design of storyboards as well as the collection of assets or objects carried out 

at the pre-production stage. Furthermore, for the production process, the collected 

assets or objects are animated. Then enter the final stage of production, namely 

post-production, namely the process of giving sound effects and backsounds to 

assets or objects that have been animated in the previous stage. 

 

From this final project, the results of a 2D animated video ad with a 

duration of 2.07 minutes are then used as a promotional advertisement for the 

Himmalaya Trans car rental company. 

 

Keywords: video, animation, Advertising. 

 

 


