BAR I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Neormmdhanz Indonesm adalah kembag non profit yang bergemk di

berbass web yang dapat diakses dengan mudah

Melihat permasalahan ini yang membual penulis untuk membuat laporan

tugas akhir dengan judul “Perancangin Sitem Informasi Berbass Web Yayasan



Neoramdhanz Indonesia sebagai Media Promosi™ dan diharapkan web ini

mantinya mampu mengtes permasalsban para memberNeoramdhanz [ndonest.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan htar belkang diatas, moka dapat dirumuskan sebagni

7. Sstem mengmunakan dombase MySQL.
8. Terdapat 3 penggum sistem informasi Yayasan Neoramdhanz Indonesia

yaitu Admin, Donatur dan User



1.4  Tujuan Penelitian
Adapun tujuan dari penelitian mi adakah :

I. Memncang dan membuat sebuah web sebagai medin mfbrmast dan

3. Memudahkan pengurus syayasan dalam mengobh data donatur yang

masuk.
4. Memudahkan dalim proses pembuatan biporan donatur.



1.52  Bagl Masyarakat
I. Memudahkan masyarkat mendapatkan informasi mengenai yavasan dan
komunitas-komunitas
2. Diharapkan dapat mermdahkan masyarakal untuk melikukan donasi

Yaitu teknik pengumpubin data dengan cara mewawancarai langsung
pihak pihak vang terkait dalim penelitisn ini seperti ketwm. pengurus

atau anggota dari Yayasan.



4, Observasi

Yauitu metode pengumpubin datn dengan melokukan pengmatan
langsung sustu kegintan yang sedang dilakukan.

4. Pengujian terhadap Web vang dibuat.

Web yang sudah jadi harus digi terlebih dahulu apakah byak
digunakan atau tidsk. Jika tidak terdapat kesalahan pada peranglat hunak
lersebut dan dapat berjalan sesuai dengan perancangan web yang ado,



maka perangkat lunak yang dibuat sudah berhasil dengan baik dan
byak untuk dimmakan,

i ilmiah, maka pada sstematika

Bab mi berisi gambaran u tinfauan umum pada Yayasan yang

dituju dan web yang
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini memberdkan penjelasan tentang, cara-cara memproduksi sstem



BAB V PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran dari penelition "Perancangan
Sistern Informasi Berbasis Web Yayasan Neoramdhanz Indonesia sehagai media
promosi “,
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