BAB I

PENDAHULUAN
Il Latar Belakang
Company Profile merupakan gambaran atau tanda pengenal pada perusahaan
yang menjelaskan tentalg berbagai produk-produk tau josa  yang mereka miliki

secara  verha N 1 k., - baik a formasi ten . keungguls dan nilai

tang ha :r:: _pi!'h?lﬂlﬂ.

promiosi merupakan kegiatan yang ditujukast stk mempengi
consumen. yang kemudian konsumen  dapat men;:
G .'.-t n menurut Fitri Marini, promosi merup:
umennya.|3]

hisuaty unsur yang digunakan
untuk memberitshukan dan membujuk pasr tentang produk atau jasa yang baru
pada perusahsan melalui iklan, penjualan pribadi, promosi penjualan, maupun
publikasi[4]




Maimo Clothing merupakan konveksi vang berdiri pada tahun 2013 yang
berada di JI. Angga Jaya Kompleks Taman Kuliner Kav.33 Condongeatur, Depok.
Sleman, Yogyakarta, sayangnya konveksi maimo clothing belum banvak diketahui
oleh banyak masyarakat. Saat ini konveksi maimo clothing melakukan promosi melahui
media sosial. Jika promosi dilak: 3

pesan/cerita melalui gerakannya. Jika motion grafis seringkali menyampaikan pesan
melalui simbol atou gambar saja, dengan animasi menyampaikan pesan/cerita dengan
detail melalui gerakan tertentu.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang telah disampaikan, maka permasalah yang
dapat dirumuskan dalam penelitian ini yaitu :
|.  Bagaimana membuat video promosi@enyrany Profile maimo clothing

0 Company Profile Maimo Clothing diboat dengan duras

yang digunakan dalam pembuatan iklan adalah Motion Graphi
la sendiri oleh pihak Maimo Clothing

vire yang digunakan adalah Afler Effect GS6, A

shop CS6. Render dengan ukuran 19201080 pixel, den
14 '

Manajemen Informatika di

2. Dapat mengetahui unsu
teknik editing dengan baik dan benar.

sentirkan mulhmed i.!. mmndulam

1.5 Lingkup Penelitian

Lingkup perancangan menyakup beberapa hal, antara lain:



I.  Perancangan ini dibatasi pada perancangan promosi video Maimo Clothing
melalui sosial media dan media pendukung lainnya.

2. Perancangan ini akan diselenggarakan di Indonesia. Target pasar adalah
Perusahaan, sekolah, kampus dan masyarak

1.6 Metode Pen
Jamibuku Metode Penelitian

odeametode yang digunakan datam
ust, Wawancars, dan Dokumentasi.

] il data yang 'I.'El'ﬂ"‘l"ﬂﬁ, maka diperhs |

. yang efektif dalam
ideo ini. Dengan penyusunan Tugas Akhir ini penulis menggtinakan

mosikan di media iklan serta data tentang  Maimo ¢ .

mendatangi toko Maimo Clothing
1.6.2 Metode Wawancara
Melalui metode ini penulis dapat memperoleh penjelasan dan pengarahan
secara langsung dengan pihak terkait, untuk mendapatkan informasi yang diperiukan.
Wawancara langsung dilakukan kepada pemilik Maimo Clothing sendiri vaitu Rasfin




Adi Saputra juga selaku pendii Maimo Clothing agar di dapatkan informasi yang
akurat tentang Mailmo Clothing itu sendiri.

L.6.3 Metode Dokumentasl

Tahap produksi adalali pi
Pada tahap ini syuting dilakukan, suara direkam, pencahavaan diatur dan

3 Pasca-Produksi



Tahap pasca produksi adalah periode semua pekerjaan dan aktivitas yang terjadi
setelah multimedia diproduksi secara nyata untuk komersial. Pasca Produksi
tersebut meliputi pengeditan, pemberian efek-efek spesial, pencampuran audio

hasil-hasil dari tahapan produksi serta pasca produksi
BAB V PENUTUP

Bab ini berisi penjelasan mengenai kesimpulan dan saran vang diperoleh dari
pembahasan pada bab sebelummnya.
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