BAB1

PENDAHULUAN

dan Pantai Belitung.

Media informasi dan promosi yang digunakan oleh dinas pariwista dan
kebudayaan Provinsi Bangka Belitung hanya menggunakan media cetak seperti
brosur, peta wisata Provinsi Bangka Belitung dan media website yang menyajikan



artikel serta gambar. Dalam hal tersebut penyajian atau penyapaian informasi
terbatas, dikarenakan hanys dapat memberikan visual berupa gambar dan teks
vang mewakili keseluruhan i berita, Maka dari itu penulis mengusulkan sebuah

medio berupa video yvang menyajikan informasi tempat wisats tersebut. Karena

s enulis jugn berharap dengan ! adanya ik

I. Iklan ini hanya menampilkan wisata alam daresh Bangka Belitung
sebagai berikut, Parai Beach Resort, Tanjung pesona. Tanjung kalian,

Masjid Klenteng yang berdampingan, dan Pantai Belitung



2, Target tayangan Youtube, Instagram, dan Facebook.
3. Target durasi 60 detik.
4, Penelitian ini hingga tahapan evaluasi kepada pihak dinas.
1.4 Tujuan Penelitian
I. Iklan tentang FPariwisata sebagai sebuah media promosi untuk

informasi yang disampaikan pada iklan ini dapat langsung dilerima oleh khalayak
umum khususnya wisatawan, secara tidak langsung dengan bertambahnya jumlah
wisatawan karena telah menerima informasi dari iklan ini.



1.o Metode Penelltian
Ada pun beberapa metode penilitian dilakukan, sebagai berikut:
1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Pengumpulan data yang benar, akurat dan lengkap sangat diperfukan
dalam penyusunan skripsi ini. Untukmendapatkan data maka metode
pengumpulan data yang digunaka
L. Metode Study L iters

pengamatan serta pencatatan langsung terhadap objek penelitian
1.6.2 Metode Analisis

Metode yang digunakan untuk menguraikan permasalahan yang terdapat
pada kasus yang diteliti. meliputi analisis terhadap masalah video editing yang



berjalan, analisis hasil solusinya, analisis kebutuhan video, dan analisis kelayakan
video(SWOT),
L.o.3 Metode Perancangan Iklan

Melakukan langkah-lingkah dalsm pembuatan iklan dengan tahapan -

I. Pra-Produksi

Bab Il  Analisis dan Perancangan,
Berisi tentang menguraikan tentang ide cerita, storyboard, serta
tema pada implementasi pada video promosi pariwisata.
BabIV  Implementasi dan Pembahasan,



- pembuatan video iklan untuk pariwisata Bangka
produksi pada
Belitung..

Penutup,
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