BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

dan Youtube dengan nama f@YovieMusicSchool Yogyakarta. YovieMusicSchool
Yogyakarta juga sering mengikuti pameran seni music, yang di harapkan bias di
tampilkan di pameran-pameran selanjuinyn.,

Selama ini perusshaan YovieMusicSchool Yogyakarta belum mempunyai
video informasi tentang profil perusahaan itu sendiri yang dapat memperkenalkan



perusahsan kepada masyarakat luas. Oleh karena itu perusahaan
membutuhkan video informasi vang memperkenalkan perusahaanya,

YovieMusicSchool Yogyakarta memberikan informasi dari  mulut
kemulut,yang siftanya hanya pasif karena hanya sedikit informasi dari perusahaan

yang di terima oleh calon konsumenyafig di rasa owner setelah melakukan

wawancara ang efekiif dalam m alkan informasi  perusahaan

masyarakat lnas,dalam hal ini dinilai sangat efektif disaat teknologi vang semakin
maju sehingga dibutuhkan bentuk media komunikasi sebagai informasi yang
menarik lebih interaktif yang ditujukan kepada semua orang. Sangat banyok cara

dan bemneka ragam dalam menyampaikan sebush informasi vang dibuat ke



penyampaiannya.[3].
lokasi objek sehingga seseorang lebih mudsh mendapatkan gambar atou video
yang sesuai dengan kejadian sebena

2. Menggunakan Teknik yang digunakan adalah teknik Motion Graphic dan
Liveshoot.
3. Aplikasi yang digunakan adalah Adobe After Effects, Adobe Premiere Pro.



4. Publikasi video Company Profile di upload di Instagram dengan format
1. Durasi 3 menit dikarena durasi maksimal video dapat dapat
diupload pada Instagram Ty adalah Maksimal 10 menit.

2. Tak ada batasan pasti befiipa lama sebainya durasi sebuah video

Dalam penelitian ada tujuan yang ingin di capai. Adapun tujan dan
pﬂlelﬂiminiﬂ:hhhsdmg_lihﬂiht

1. Sebagai video company profile yang dapat di gunakan oleh perusahaan
YovieMusicSchool Yogyakarta.



2. Memberikan referensi dan pengetahuan untuk membuat sebuah media
informasi berupa company profil dengan penggabungan teknik
Liveshoot, dan Motion Graphic.

3. Sehagai syarat kelulusan untuk menyelesaikan Program Studi Strata |

Jjurusan Sistem Informasi di Univier

video company  profile YovieMusicSchool Yogyakarta.
2. Diharapkan YovieMusicSchool Yogyakarta lebih dikenal masyarakat..

3. Diharspkan mampu meningkatkan daya saing YovieMusicSchool
Yogyakarta dengan sekolah kesenian lainya di wilayah Yogyakarta.



1.5 3 Manfaat Bagl Akademik
|. Dapat menjadi salah satu bahan tolak ukur sampai dimana keberhasilan

akademik melakukan visi dan misi dalam proses belajar mengajar selama

2. Studi Pustaka

Mengumpulkan data dari berbagai sumber yang bersangkutan dalam
pembuatan media pengiklanan vang dijadikan referensi dan kemudian
dikembangkan dalam penelitian ini



3. Metode Dbservasi
Pengumpulan data yvang dilakukan dengan cars mengamati dan mencatat
secara sistematik pada objek vaitu YovieMusicSchool Yogyakarta.
Metode ini bertujan untuk melengkapi dota agar informasi yang

diterima lebih akurat.

s pekerjaan dan aktivitas
yang fterjadi sebelum multimedia komersial diproduksi secara
biaya yang dikeluarkan pemesan multimedia komersial. Hal iniloh
manfaat utama tahap pra produksi.



2 Tahap Produksi
Tahap produksi adalah periode selama multimedia diproduksi
secara komersial. Pada tahap ini editing dilakukan, suara backsound
ditentulcan, pembuatan character digtur,

teknologi yang mendukung pembuatan video profil sebagai media promosi.

BAB 1T ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan mengenai profil, proses bisnis, promosi, analisis
SWOT, analisis kebutuhan dan pra produksi pada YovieMusicSchool Yogyakarta,



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini berisikan tentang hasil pengujian dan implementasi company
profile di YovieMusicSchool Yogyakarta yang sudah dibuat.
BAB V PFENUTUF
itian yang telah dibuat dan
in promosi iklan selanjutnya
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