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INTISARI

Kabupaten Brebes adalah salah satu Kabupaten di Provinsi Jawa Tengah,
dengan luas wilayah mencapai 1.657,73 km persegi, memiliki jumlah penduduk
sekitar 1.732.719 jiwa (tahun 2010), dan merupakan kabupaten dengan jumlah
penduduk terbanyak di Jawa Tengah. Kabupaten yang terletak di wilayah jalur
pantura bagian barat Jawa Tengah ini selalu dikaitkan dengan komoditas bawang
merah dan telur asin. Selain dari ikon tersebut, Brebes juga mempunyai destinasi
wisata yang belum banyak diketahui oleh masyarakat, pembuatan iklan televisi
merupakan salah satu cara untuk memberikan informasi kepada masyarakat
tentang obyek wisata yang menarik untuk dikunjungi

Pada Skripsi ini, penulis mencoba untuk menganalisis pokok-pokok
permasalahan yang ada, yaitu dengan menggunakan analisis. SWOT untuk
mengetahui seberapa besar kekuatan, kelemahan, peluang serta ancaman pada
obyek wisata alam Kabupaten Brebes serta pada Iklan itu sendiri.

Dari hasil penelitian ini diharapkan dapat menggali potensi alam
pariwisata Brebes serta diharapkan dapat menjadi media informasi dalam hal
menyampaikan, mengenalkan ataupun mempromosikan serta sebagai upaya
meningkatkan minat wisatawan dari aspek budaya dan karakter masyarakat lokal
dengan tetap menjaga kelesterian lingkungan.

Kata-kunci: Iklan, iklan televisi, pariwisata, multimedia, promosi, Kabupaten
Brebes.
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ABSTRACT

Brebes regency is one of regencies in Central Java province, with a total
area of 1657.73 square kilometers, has a population of about 1,732,719
inhabitants (in 2010), and is the district with the largest population in Central
Java. District located in the northern coastal road west part of Central Java's
always been associated with commodity-onion and salted eggs. Aside from the
icon, Brebes also has a tourist destination that is.not widely known by the public,
the manufacture of television advertising is one way to provide information to the
public about interesting attractions to visit

In_this thesis, the author tries to analyze the problem issues that exist,
namely by using SWOT analysis to determine the strengths, weaknesses,
opportunities and threats to the natural attractions of Brebes.

From the results of this study are expected to explore the potential of
nature tourism Brebes and is expected to be‘in dissemination of information
media, introducing or promoting as well as efforts to increase the interest of
tourists from the aspect of culture and character of local communities while
protecting the environment.

Keywords: Advertising, television advertising, tourism, multimedia, promotion,
Brebes regency
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