BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang
Dengan adanya perkembangan teknolgi séperti saat ini, carn penyampaian suatu

nalkan suatu produk atau jasa vang baru atan memperkuat brand image suatu

salah satn rumah makan yeng menjual mokanan pempek khas Jambi di kota
Yopyakaria. Kedai makan ini sudah berdiri dari tahun 2017. Produk makanan yang



disajikan sangat berkualitas, enak, dan memiliki citarasa ikan yang kuat pada

pempeknya.
Dalam pembuatan media informasi menggunakan teknik Live Shor dan Motion
Graphic. Live Shot dapat diartikan vaifit pegambilan gambar bergerak secars
 berhasis media visual yang menggsbungkan bahasa film dengan desain

1 hal di atms, video adalah media yang akan digunakan dalam
sesuni mwﬂm Pempek OmahVy yang ada di

‘ Dimana bagi target sudien Pempek Omialivy Sebagian besar sudah
menggunakan dan memiliki media untuk mengakses imfevmer. Selain ity pers

sengenalan Pempek Om

u nakamantuk m
=

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah di kemukakan, maka perlu diramuskan

suaty masalah yang akan diselesaikan yaitu, “Bagaimana membuat promosi video

Pempek OmahVy menggunakan teknik motion graphic dan five shot T,



1.3 Batasan Masalah
Dalam permasalahan yang ada, penulis batosi pada :
| Hasil dan media informasi ini berupa video vang akan di share di Instagram

3. Dengan pembuatan video premosi ini dapat meningkatkan minat dari
konsumen untuk berkunjung.



4. Dapat mencerminkan karakter dan keunggulan dari nomah makan pempek
OmahVy.
1.5 Metode Penelltian
Menurut Prof. Dr. A. Mur Yusuf, MiPd(2016) dalam buku Metode Penelitian
Kuantitatif, Kualitatif & Penclitian Gébungan. Metode-meiode yang digunakan dalam

matan dan pencatatan sistematis yang secara langs ng m Tenai
surmya tidak hanya terbatas pada pengamatan yang dilaksanakan
ocarn langsung maupun tidak fangsung. Maka
'b& melalin account sosmed dan uga

1.5.2 Metode Wawangara
Waowancara adalah teknik pengumpulan data melalui proses tanya jawab lisan

yang berlansung satu arsh, artinya pertanyaan datang dan pthak yang
mewawancaral dan jawaban diberikan oleh vang diwawancara. Wawancara



dilakukan secara langsung kepada owner pempek omahvy yaitu Vinda, agar di
dapatkan informasi yang lebih akurat tentang produk pempek omahvy itu sendiri.

1.5.3 Metode Dokumentasl

BAB Il LANDASAN TEORE ab ini akan menguraikan tentang
pengertian, duri system perklanan. pengenalan
software vang digunakan.

BAB 11l TINJAUAN UMUM  : Dalam bab ini menguraikan tentang sejarah

‘singkat, visi dan misi, struktur organisasi, serta



pempek OmahVy yang saya jadikan sebagai
BABIVPEMBAHASAN  : Dalam bab ini skan membahas mengenai
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