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INTISARI

Dalam sebuah gaya hidup pria masa kini, menjaga penampilan rambut adalah
sesuatu yang mutlak demi menjaga dan meningkatkan rasa percaya diri terhadap
penampilannya. Dan seiring berkembangnya jaman banyak generasi muda lokal
yang mulai mendirikan layanan jasa barbershop. Barber Movement & Nineroom
Industries adalah salah satu barbershop generasi muda Yogyakarta yang sebenarnya
sudah dipasarkan, namun disini peneliti melihat kurangya dukungan dalam segi
promosi untuk pemasarannya.

Dari permasalah yang ada, peneliti akan membuat iklan sebagai media untuk
memperkenalkan kepada publik, bahwa Barber Movement & Nineroom Industries
adalah salah satu barbershop yang layak untuk memberikan jasa pangkas rambut.
Dalam proses pembuatan iklan harus melalui tiga tahap, yaitu tahap praproduksi,
tahap produksi dan tahap pasca produksi.

Media iklan ini akan menampilkan bagaimana Barber Movement &
Nineroom Industries ini dengan didukung motion tracking dan motion graphic.
Sehingga setelah masyarakat mengetahui informasi dari iklan tersebut, orang akan
tertarik untuk menggunakan jasa Barber Movement & Nineroom Industries

tersebut.

Kata kunci — media promosi, iklan, video, motion graphic, motion tracking.
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ABSTRACT

In a man's lifestyle today, maintaining the appearance of hair is an
absolute thing in order to maintain and increase the confidence of his
appearance. And as the era of many young local generation began to establish
barbershop services. Barber Movement & Nineroom Industries is one of the
young generation of Yogyakarta barbershop that has been marketed, but here
researchers see less support in terms of promotion for marketing.

From the existing problems, researchers will create an advertisement as
a medium to introduce to the public, that Barber Movement & Nineroom
Industries is one barbershop worthy to provide hair barber services. In the
advertising process must go through three stages, namely the pre-production
stage, production stage and post production stage.

This advertising media will show how Barber Movement & Nineroom
Industries is supported with motion tracking and motion graphics. So after
people know the information from these ads, people will be interested to use the

services of Barber Movement & Nineroom Industries.

Keywords — media promosi, iklan, video, motion graphic, motion tracking.
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