BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan dan kemajuan barbegshop saat ini sangatlah pesat. Dalam hal

persaingan tentunya kualitas pelayanan dan po i) pmd'lkmanmtl.lkmj’lmﬂah

pelanggan. Jla sarl il op hanya -I--...' romosikan sebatas dan mulut

ke mulut'd

Media yang digunakan untuk iklan, antars lain televisi. fadio. korn,
b, internet dan sbagainya. Pada kali ini pent

TR —

Jusa Internet Indonesia (APJI1) sepanjang 2016,

Schanyak 132.7 juta orang Indorcsi el el

Motion graphic merupakan sal edia alau salah satu sub dari ilmu

desain grafis, yang banyak digunakan dalam periklanan, film berupa tittle squance,

opening atau promo program TV, ataupun stasiun TV dan ada juga digunakan untuk

video elip music, atau profil perusahsan maupun sekolsh. Motion graphic

menampilkan animasi berupa gambar, tulisan dan grafik. Penulis memilih teknik
mation graphic untuk logo animasi dan menambah nilai estetik pada video



Mation Tracking digunakan untuk mengambil koordinat titik posisi dalam
sebuah adegan gerak sehingga ketika dimasukkan objek atau karakter maya dapat
menyatu dengan sempuma. Teknik pengambilan tracking digunakan untuk
¢ dengan kamera virtual 3D,

Dhin permasalahan diatas penulis melihat peluang untuk menciptakan suatu
media promosi pada Barber Movement & Nineroom Industries melalui sebuah

video dengan menerupkan Motion Tracking dan Maotion Graphic vang nantinva

video promosi tersebut akan dipublikasikan di channel youtube dan instagram.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan, maka permasalahan yang
dapat dimmuskan adalah “Bagaimana merancang dan membuar iklan Barber

Movement & Nineroom Industries sebagai media promesi, menggunakan video

Industries sebagai media promosi.

2. Membantu pemilik Barbershop mampu bersaing dengan Barbershop yang
lain dalam segi pemasaran.

3. Agar Barber Movement & Nineroom Industries diketahui oleh seluruh
masyarakat Yogyakarta dan sekitarnya.



1.5 Manfaat Penelitian

Beberapa manfaat yang diperoleh dari adanya penelitian ini antara lain:
1. Dengan adanya video iklan ini, diharapkan meningkatkan minat masvarakat
khususnya doerah Yﬂg}mkmlmtuknmgmuﬂnujamhlbﬂthop in1,

Metode studi pustaka merupakan metode pengumpulan data dengan
mencari informasi vang dibutuhkan melalui buku dan melalui fasilitas internet yang
memberikan informasi yang akurat. Selain buku cetak yang dapat dijadikan



referensi, ada pula buku elektronik {e-book) yang dapat dijadikan referensi dalam

1.6.5 Metode Pengembangan
Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan melakukon thapan

Bab ini menguraikan tentang latar belakang masalah, perumusan masalah, batasan
masalah, fwjuan dan manfaat penelition, metode penelifian, dan sistematika
penulisan



BAB I1 LANDASAN TEORI
Landasan teori yang ada di bab berikutnya ini berisikan tentang beberapa teori yang
digunakan sebagai landasan untuk penelitian penulisan tugas akhir, vaitu teori dasar
multimedia vang berhubungan dengan pembuatan iklan, elemen yang dibutubkan
dan langkah-langkah dalam pembuatan ik
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