BAB I

PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang Masalah

Seiring dengan berkembang pesatny

Sebuah distro yang terletak di jalan Merk no.2 Sukoharjo. Solo
“Underscore” mempunyal target passr dengan cakupan customer menengah
kebawah maupun keatas karena produk yang ditewarkan harganya cukup
terjangkau, Target utama dalom pemasaran bukan hanya mahasiswa saja tetapi
seluruh anak muda maupun dewass. Media sosial dirasa kurang maksimal dalam



penyampaian informasi bagi pihak Underscore dan jangkauan pemasarannya
dengan media promosi Instagram, Facebook, Tumblr. Selain itu, informasi dari
konsumen kurang menjanjikan mengingat banyaknya perssingan dalam suatu
produk. sehingga iklan televisi menjadi alternative sebagai medin promosi

Underscore.

dari media sosial dalam

nan lewat televisi adalah kemampuanr ‘membangun citra. Tklan
teleyisi mempunyai cakupan dan jangkauan yang tinggi juga dapat menampilkan
media (uars, gunbr,dan ainasi)yang dapat mempert

tro “Underscore™ yang bergerak dibidang clofbing ingin

UNDERSCORE SEBAGAT MEDIA PROMOSE,
1.2 Rumusan Ma:

Berdasarkan latar belakang diatas, permasalah dapat dirumuskan sebagai
berikut * Bopeimana merancang iklan televisi untuk distro Underscore sebazai

media promosi *



1.3 Batasan Masalah
|. Obyek penelitian adalah Distro Underscore.
2 Video ini menggunakan Liveshoot Motion Graphic dan Fallow.
3. Informasi yang dissmpaikan berupa detail kualitas produk dari brand

4 Dapat menerapkan ilmu teori-teori yang selama ini didapat untuk
diaplikasikan secars nyata dalam praktek.

5. Sebagai media untuk memperkenalkan kepada lapisan masyarakat
tentang keberadaan Distro Underscore.



6. Sebagai syarast untuk menyelessikan studi pads Fakultss Ilmu
Komputer di UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA.

1.5 Metode Penelltinn

L51  Metode Pengumpulan Data

Dalam penyusuman skripsi_in

Dalam metode ini mengacu pada studi pustaka maupun referensi lain
vang diperoleh dari berbagai sumber.baik dari buku maupun dari
sumber media internet sebagai acuan dalam pembuatan, perancangan
dan pengembangan sistem yang akan dibuat.



4. Metode Kuesloner
Dengan pengumpulan datas yang dilakukan dengan cara memberikan
beberapa pertanyaan dan peryataan kepada orang lain.

1.5.2 Metode Analisis




1.5.3 Metode Perancangan

Kegiatan yang akan dilakukan dalam metode ini meliputi :

|. Merancang konsep yang akan diterapkan dalam tema atsu judul iklan
Distro Underscore.

Latar Belakang, Rumusan Masalah, Batesan Masalah, Tujuan Peneliian, Metode

Penelitian. Serta Sistematika Penulisan.



BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini menjelaskan dasar teori dari konsep dasar pembuatan iklan dan software

BAB [T ANALISIS dan PERANCANGAN IKLAN TELEVISI
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