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INTISARI

Perkebunan teh Kaligua merupakan warisan pemerintah kolonial Belanda.
Pabrik dibangun pada tahun 1889 untuk memproses langsung hasil perkebunan
menjadi teh hitam. Kebun ini semula dikelola oleh warga Belanda bernama Van
De Jong dengan nama perusahaan Belanda John Fan & Pletnu yang mewakili NV
Culture Onderneming. Sebagai penghargaan, makam Van De Jong masih terawat
sampai saat ini di lokasi kebun Kaligua.

Konon pada saat pembanguan pabrik, para pekerja membawa ketel uap dari
Paguyangan menuju Kaligua ditempuh dalam waktu 20 hari. Peralatan tersebut
dibawa dengan rombongan pekerja yang berjalan kaki naik sepanjang 17 km.
Selama proses pengangkutan tersebut, para pekerja pada saat istirahat dihibur oleh
kesenian ronggeng Banyumas. Sampai sekarang setiap memperingati HUT pabrik
Kaligua setiap tanggal 1 Juni selalu ditampilkan kesenian tradisional tersebut.

Kurangnya informasi akses menuju lokasi serta kurangnya media informasi untuk
mempromosikantempat ini merupakan hal yang membuat Objek Wisata Kaligua
menjadi kurang bisa diminati oleh masyarakat pada umumnya.

Berdasarkan hal tersebut maka, dibutuhkan iklan untuk menunjukkan keunggulan
potensi pariwisata yang di miliki Objek Wisata Kaligua menggunakan teknik live
shoot dengan menambahkan animasi motion graphic untuk memunculkan efek
yang ditambahkan di dalamnya. Dengan konsep tersebut maka dibuatlah
penelitian ini yang berjudul “PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN
TV WISATA KALIGUA BREBES, JAWATENGAH”.

Kata kunci : Objek Wisata Kaligua, Video Iklan, Live Shoot, Motion Graphic
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ABSTRACT

Tea plantations Kaligua a legacy of the Dutch colonial government. The plant was
built in 1889 to process the results directly into black tea plantation. This garden
was originally managed by the Dutch named Van De Jong with the Dutch
company name John Fan & Pletnu representing Culture Onderneming NV. As a
reward, the tomb of Van De Jong is still maintained today in Kaligua garden
location.

It is said that at the time of the Development factory, the workers carry steam
from Paguyangan towards Kaligua reached within 20 days. The equipment was
taken by the group of workers who walk along the 17 km ride. During the
transport process, the workers-at rest entertained by art ronggeng Banyumas. Until
now each commemorating factory Kaligua every June 1 is always displayed the
traditional arts.

Lack of information and lack of access to the location information media to
promote this place is the thing that makes Attractions Kaligua become even less
attractive by society in general.

Based on this it requires advertising to demonstrate excellence in the tourism
potential had Attractions Kaligua using techniques live shoot by adding animated
maotion graphic effects to bring added in it. With this concept then be made to the
study entitled "DESIGN MANUFACTURE OF TV ADS KALIGUA TRAVEL
BREBES, CENTRAL JAVA".

Keywords: Attractions Kaligua, Commercial Video, Live Shoot, Motion Graphic
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