posisi secarn perlahan-lahan. Disetiap gerakan direkam dengan kamers foto
ataupun kamera shooting. Dan hasil rekaman tersebut bergerak disusun berurutan,
maka yang tercipta adalah kesan seolah-olah obyek tersebut bergerak dan hidup.
Perkembangan stap mation di Tndonesia masih jarang digunakan, karena teknik

animasi stop mation termasuk teknik lama dan memerlukan kesabaran yang tinggi
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dalam pembuatannya. Namun animasi teknik stap motion mempunyai ciri khas
dan gerakan-gerakan vang dihasilkan memberikan sensasi animasi yang unik dan
menarik. Oleh karena itu penggunasan teknik ini memiliki banyak peluang dalam
menarik perhatian masyarakat.

Techno Comp merupakan  sebudliype
Kebumen tepatnya sébelah timy
bidang te .

haon yang berada di Kota
i Perusahaan ini bergerak di
kreatif lagi dalam memnsatkan produk dan

sikan produk dan jasanya agar dapat dikenal dalam jangksuan deerah
RO -ty (Purvrsio). Sebelumoys. pro QUSSR -

alam pengenalan dan pemasaran josa dari Techno Comp.
% eETO——
promosi

Dalam  pembuatan. video. sklan- ini n konsep stop motion
karena untuk menggambarkan atau menyatukan beberapa foto yang berbeda dari
suaty gambar atau objek, kita bisa mendapatkan gambaran proses terjadinyn
sesuatu dengan amimasi yang menarik. Dari hasiloya sendiri bahwa setiap
pergerakan objek tersebut di foto (frame individual) skan menciptakan ilusi
gerakan ketika serangkaian frame dimainkan berurutan secara berkesinambungan,



pihak Techno Comp menyatakan bahwa telah menerima hasil dari penelitian
Tugas Akhir yang berjudul “Perancangan dan Pembuatan Iklan pada Techno
Comp Prembun dengan Konsep Stop Motion Sebagai Media Promosi”. Berikut




*‘fechnoCom

Gambar 1.1 Surat Pernyatzan



Selanjutnya video iklan tersebut skan ditayangkan di youtube, karena
youtube ity mempunyai kelebihan seperti forum jadi orang lain bisa berdiskusi
tentang apa yang kita share selain itu untuk beriklan di vousube gratis dan bisa di
bayar jika kontentnya berkualitas dan berkelanjutan.

Video iklan ini sudah el Caliears uruns dalam menginformasikan

1.4 Tujuan Penelitian

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah :



l. Menentukan persyaratan kelulusan untuk jenjang Diploma I pada
Unimaimﬁmiknm‘l'n_gyakm

2. Membuat video iklan yang sesuai dengan kebutuhan objek.
3. Memperkenalkan Techno Comp Prembun kepada masyarakat, melalui

|. Sebagai salah satu
Techno Comp.
2. Sebagai salah satu cara meningkatkan citra perusahaan dan loyalitas

konsumen.




perhatian konsumen sehingga menmgkatkan angka penjualan.
Bagi Pengembang :
I. Dapat menambah referensi atay ide-ide baru dalam pembuatan video

Melalui metode ini penulis dopat memperoleh penjelssan dan
pengarahan secara langsung dengan pihak terkait untuk mendapatkan
informasi yang diperfukan.

3; Wishode Kegintakinn



Merupakan teknik pengumpulan data dengan melakukan pekajian
beberapa sumber referensi tertulis, antara lain : buku-buku yang
relevan dan sumber-sumber intenet. untuk mendapatkan data dan
informasi yang dibutuhkan dalam pembuatan video periklanan.

1.6.2 Metode Analisis

shooting guna mendapatkan hasil mentah vang Iﬂﬁlﬁ-‘l'ﬁﬂhdﬁeﬂﬂ.



1.0.0  Pasca Produksi

Merupakan metode penyelesaian produksi multimedia menjadi hasil akhir.
Pada tahap ini hasil yang diperoleh selama produksi dicdirdan direndermenjadi
hasil akhir.

1.6.7 Testing Implementasi

BAB I : LANDASAN TEORI
Bab ini memuat teori-teori dari berbagsi sumber yang digunakan sebagai
referensi untuk mendukung dalam penulisan Tugas Akhir ini, baik teori umum

miupun teor khusus.
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BAB II1 : PERANCANGAN
Pada bab ini akan menjelaskan perangkat lunak dan perangkat kerss yang
digunakan, teknik pembuatan dan editing video. Dalam bab ini terdapat pula
konsep dan storyboard iklan.
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