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MOTTO

Sesungguhnya di balik kesulitan pasti ada kemudahan (QS. Al Insyirah : 5-6)
Niatmu adalah awal keberhasilan doamu dan doa orang — orang di sekitarmu
adalah salah satu cara terpenting untuk mendapatkannya. Kegagalan di setiap
langkahmu adalah suatu keyakinan bahwa nantinya kita akan berhasil, maka
dari itu bersabarlah Allah selalu menyertai orang - orang yang penuh dengan
kesabaran dalam proses menuju keberhasilan. Sesungguhnya kesabaran akan
membuatmu mengerti bagimana mensyukuri arti sebuah keberhasilan.

Jangan pernah malu untuk maju, karna malu tidak akan membuatmu berarti
dan teruslah bangkit, apapun yang orang lain katakan atau apapun hasilnya
pasti kita bisa melewati masa — masa sulit karna Tuhanmu tidak akan
memberikan cobaan melebihi kemampuan hambanya.

Mungkin aku berbeda dari yang lain, atau mungkin aku terlambat, at least i

finished what i started.
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INTISARI

Media promosi berupa iklan biasanya dibuat dalam bentuk video dan
ditayangkan di televisi. Namun dengan perkembangan tren teknologi, sudah banyak
pihak yang membuat produk lain sebagai media promosi. Salah satu produk
tersebut adalah company profile. Dalam setiap perancangan sebuah produk
multimedia selalu didasari oleh sebuah permasalahan pada sebuah instansi atau
badan usaha. Seperti pada Blanco Books & Coffee yang merupakan salah satu kafe
di Daerah Istimewa Yogyakarta yang ingin memperluas jaringan konsumennya
dengan biaya terbatas namun tidak keluar dari konsep yang dibawa oleh kafe
tersebut.

Dalam proses produksi dapat digabungkan metode-metode berupa live
shoot, motion graphic. Hal tersebut juga didukung dengan tersedianya fasilitas
internet yang dapat digunakan sebagai media untuk mempublikasikan produk
multimedia tersebut. Penggunaan metode live shoot menggunakan teknik-teknik
pengambilan gambar dan ditujukan agar mendapat hasil berupa gambar atau video
yang berkaitan dengan objek penelitian secara langsung. Motion graphic digunakan
untuk menampilkan animasi sederhana yang tidak bisa diproses dengan live shoot

Dari permasalahan tersebut maka dapat diperoleh solusi berupa video
company profile sebagai media promosi pada Blanco Books & Coffee. Hasil dari
perancangan tersebut akan dipublikasikan melalui media sosial youtube dengan
akun bernama Blanco Books & Coffee.

Kata Kunci: Company profile, video, live shoot, motion graphic.
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ABSTRACT

Promotional media in the form of ads are usually made in the form of video
and aired on television. But with the development of technology trends, has many
parties who make other products as a media campaign. One such product is
company profile. In every design a multimedia product is always based on a
problem in an agency or business entity. As.in Blanco Books & Coffee which is one
of the cafes in Daerah Istimewa Yogyakarta who want to expand its consumer
network with limited cost but not out of concept brought by the cafe.

In the production process can be combined methods such as live shoot,
motion graphic. It is also supported by the availability of internet facilities that can
be used as‘a medium to publish the multimedia products. The use of live shoot
method using shooting techniques and intended to get the results of images or video
related to the object of research directly. Motion graphics are used to display
simple animations that can not be processed with live shoot.

From these problems can be obtained solution in the form of a company
profile video as a media campaign on Blanco Books & Coffee. The results of the
design will be published through social media youtube with account named Blanco
Books & Coffee.

Keywords: Company profile, video, live shoot, motion graphic
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