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INTISARI

Warkop Bardiman adalah kedai kopi yang terletak di JIn. Seturan Raya,
Sleman, Yogyakarta. Warkop Bardiman menjadi wadah berkembang semua
kalangan, serta menyajikan kopi nusantara dengan harga yang ramah. Warkop
Bardiman ingin agar semua kalangan harus bisa menikmati kopi indonesia
selayaknya orang lain dibelahan bumi berbeda.

Dalam pembuatan video profile dibutuhkan beberapa software seperti
Adobe Premiere, Adobe After Effect, Adobe Audition, dan software multimedia
lainnya yang dibutuhkan penulis. Selain software, hardware yang mumpuni juga
sangat dibutuhkan, melihat spesifikasi yang direkomendikasikan pada jalannya
aplikasi pengeditan video tersebut sangat tinggi.

Dalam hal ini penulis mengambil judul penelitian Pembuatan Video
Company Profile Pada Warkop Bardiman Sebagai Media Promosi dan Informasi.
Video profile ini akan tayang dichannel youtube Warkop Bardiman.

Kata Kunci : Promosi, Profil Video, Multimedia, Company Profile.
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ABSTRACT

Warkop Bardiman is a coffee shop which is located at Jin. Seturan Raya,
Sleman, Yogyakarta. Warkop Bardiman into the container grown all circles and serves
coffee with friendly price of archipelago. Warkop Bardiman wants all circles should be
able to enjoy Indonesian coffee should another person handy earth differently.

In making the video profile takes some software such as Adobe Premiere, Adobe
After Effect, and other multimedia softw only software, writer will also need
hardware which is capable of making, is video because making this video

Multimedia, Arc
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