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MOTTO

“ The biggest risk is not taking any risk. In a world that’s changing really

quickly, the only strategy that is guaranteed to fail is not taking risks.

“Risiko terbesar dalam hidup adalah tidak mengambil resiko apapun. Di dunia
yang berubah sangat cepat ini, satu-satunyastrategi yang dijamin gagal adalah

tidak mengambil risiko.”

(Mark Zuckerberg)

“It often requires more courage to dare to do right than to fear to do wrong.”

“Seringkali kita membutuhkan lebih banyak keberanian untuk berani melakukan

yang benar dari pada takut berbuat salah.”

(Abraham Lincoln)

“Many of life’s failures are people who did not realize how close they were to

success when they gave up.”

Banyak kegagalan hidup yang terjadi karena orang-orang tidak menyadari
seberapa dekat kesuksesan mereka saat mereka menyerah.

(Thomas A. Edison)

“Start where you are. Use what you have. Do what you can.”

Mulailah dari mana Anda berada. Gunakan apa yang Anda miliki. Lakukan apa

yang Anda bisa.

(Arthur Ashe)
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INTISARI

Pada zaman modern ini banyak cara dan strategi untuk membuat media
promosi pada sebuah perusahaan sehingga mampu mencapai suatu target dalam
meningkatkan daya tarik penjualan dan produk. Salah satunya adalah dengan
media periklanan Videografi. Videografi pada saat ini mampu memberi solusi
dalam dunia periklanan dan tak jarang media promosi menggunakan video ini
lebih banyak menarik perhatian viewer atau calon konsumen. Didalam video iklan
ini yang membedakan dengan iklan-iklan video lainya yaitu di dalamnya diberi
Color Grading atau Color Corection yang dimana akan membuat iklan ini lebih
menarik dan maksud dari iklan lebih mudah tersampaikan.

Dalam proses perancangan dan pembuatan iklan Videografi ini, teknik
gambar video yang di gunakan adalah Live Shoot yang akan di ambil gambarnya
menggunakan camera dan terdapat gambar-gambar produk yang di promosikan
oleh perusahaan tersebut.

Warung Ki Semar Hotplate adalah usaha yang bergerak di bidang jasa
boga atau kuliner yang beralamat di jalan Jalan Agro, Caturtunggal Depok,

Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta 55281 yang baru saja berdiri
pada tahun 2017 tepatnya pada bulan Mei kemarin hingga sekarang.

Kata Kunci: iklan, promosi, live shoot, color grading, Ki Semar Hotplate
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ABSTRACT

In this modern era many ways and strategies to create a media campaign
on a company so as to achieve a target in increasing the attractiveness of sales
and products. One of them with advertising media Videography. Videography at
this time able to provide solutions in the world of advertising and not infrequently
the media campaign using this video more attract the attention of the viewer or
potential customers.

In this video ad that distinguishes with other video ads that are in it are
given Color Grading or Color Corection which will make this ad more interesting
and the intent of the ads more easily conveyed. In the process of designing and
making.this Videography ad, the video image technique that is used is Live Shoot
which will be taken by camera picture and there are pictures of the products
promoted by the company.

Warung Ki Semar Hotplate is a business engaged in the field of culinary
or culinary services are located at Jalan Agro, Caturtunggal Depok, Sleman

District, Special Region of Yogyakarta 55281 which was just established in.2017
precisely in May yesterday until now.

Keywords: advertising, promotion, live shoot, color grading, Ki Semar Hotplate
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