BAB I

PENDAHULUAN

i1 Latar Belakang
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pembuata tklan Videografi ini, teknik

 Live Shogt yang akan di ambil gambarnya

cament dan terdapat o mbar produk vang di promosikan

di bidang jasa boga atau kuliner yang beralumat di jalan Jalan Agro, Caturtunggal
Depok. Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta 55281 yang baru saja
berdiri pada tshun 2017 tepatnya pada bulan Mei kemarin hingga sekarang.
Ketika warung Ki Semar Hotplate melakukan promosi dengan brosur dan video
pendek yang dibuat isi pesannya kurang menyentuh dan kurang tersampaikan oleh



el

calon konsumen. Dari pengalaman tersebut, penulis berusaha memberi inovasi
pada media promosi berbentuk video yang akan dibuat untuk meningkatkan mutu
dan memberi pesan vang inovatif dan kreatif sehingga dapal membuat calon
konsumen tertarik dengan produk yang di tawarken oleh warung Ki Semar

ditawarkan oleh warung Kisemar Hotplate dengan memaksimalkan editing Color

grading?



1.3 Batasan Masalah

Sesuai dengan rumusan masalah di atas, maka batasan masalah yang
dilampirkan, yaitu :
1. Iklan di buat untuk warung Kisemar Hotplate sebagai media promosi dalam

Live Shoor dan memaksimalkan proses Editing pada Color Grading-Nyo.
1. Memperkenalkan menu andalan warung Kisemar Hotplate kepada calon
konsumen.
3. Sebagai syarat memperoleh gelar sarjana komputer pada jurusan Sistem
Informasi di Universitas AMIKOM Yogyakarta,



1.5 Manfaat Penelltian
Adapun manfaat dan disusunnya sknpsi ini adalah sebagai berikut:

a. Bagi Penulis:
|. Dapat menambah dan memperdalam pengetahuan atas teori yang diajarkan
pengetahuan menyangkut perancangan




Metode ini peneliti mengumpulkan data yang dilakukan secara langsung
terhadap objek yang diteliti yaitu warung Kisemar Hotplate untuk kebutuhan

pengambilan gambaran-gambaran vang jelas tentang permasalahan peneliti.

. Metode Wawancara

yaitu tahap pra produksi sesual rancangan yang telah dibuat.

. Pembuatan

Melakukan tahapan produksi yang meliputi pengambilan gambar . dilanjutkan
dengan pengeditan videe yang menggabungkan dengan beberapa teknik.



Kemudian dilanjutkan tahap terakhir pra produksi meliputi penbuatan narasi,
backsound hingga tahap terakhir rendering,

5. Implementasi dan Evaluasi
Peneliti melakukan sesting terhadsp video iklan dengan melakukan

BAB I11 ANALISIS DAN PERANCANGAN
Dalam bab ini menguraikan tentang analisis yang digunakan. konsep, ide
cerita pada iklan, naskah, Storyvboard serta penerapan teknik Live Shoot pada iklan

warung Kisemar Hotplate karena teknik inilah yang dijadikan konsep dalam
pembuatan iklan.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan lentang hasil dan proses pembuatan dan perancangan
iklan Warung Kisemar Hotplate pada saat pengambilan video, proses pemilihan
video. proses editing dan proses penggabungan video dengan gambar.
BAB V PENUTUP
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