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INTISARI 

 
 

Saat ini adalah era digitalisasi dimana semua hal dapat dilakukan dengan 

mudah dimanapun dan kapanpun. Termasuk melakukan pembayaran listrik dan 

pembelian token. PLN Indonesia membuat sebuah aplikasi yang dapat 

mempermudah pelanggan PLN dalam melakukan transaksi. Namun banyak 

masyarakat yang belum tau dan paham mengenai aplikasi tersebut. Oleh karena itu 

PLN Indonesia mengadakan lomba video kreatif yang bertema 

#SemuaMakinMudah untuk memperkenalkan aplikasi dan fitur yang ada di 

dalamnya sehingga dapat bermanfaat bagi masyarakat. 

Video Iklan PLN Mobile dibuat untuk mengedukasi masyarakat tentang 

cara penggunaan aplikasi mobile PLN yang baru sehingga memudahkan 

masyarakat dalam hal layanan listrik yang diberikan PLN seperti pembelian token, 

cek tagihan listrik, mencatat meter listrik dan layanan pengaduan. 

Untuk dapat menghasilkan sebuah iklan audio visual tentunya memerlukan 

beberapa tahap proses kreatif yaitu sebelum produksi, saat produksi, dan sesudah 

produksi. Tahap sebelum produksi mencangkup pembuatan konsep cerita, 

pencarian lokasi dan talent hingga persiapan alat produksi. Selanjutnya tahap 

produksi yang merupakan tahap pengimplementasian semua yang telah 

dipersiapkan di tahap pra produksi. Kemudian tahap terakhir adalah Post produksi 

yaitu proses editing hingga rendering. 

Dengan video iklan yang sudah dibuat oleh penulis maka penulis mengikuti 

lomba video iklan PLN Mobile #SemuaMakinMudah penulis mampu bersaing 

dengan 100 lebih peserta dari seluruh Indonesia dan berhasil mendapatkan juara 1 

tingkat nasional. 

 

 
Kata kunci : digitalisasi, aplikasi, iklan 
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ABSTRACT 

 
 

This is the era of digitalization where everything can be done easily 

anywhere and anytime. Including making electricity payments and purchasing 

tokens. PLN Indonesia makes an application that can make it easier for PLN 

customers to make transactions. But many people do not know and understand 

about the application. Therefore, PLN Indonesia held a creative video competition 

with the theme #SemuaMakinMudah to introduce the applications and features in 

it so that they can be useful for the community. 

The PLN Mobile Advertising Video was created to educate the public on 

how to use the new PLN mobile application to make it easier for the public in terms 

of electricity services provided by PLN such as purchasing tokens, checking 

electricity bills, recording electricity meters and complaint services. 

To be able to produce an audio visual advertisement of course requires 

several stages of the creative process, namely before production, during 

production, and after production. The pre-production stage includes story concept 

creation, location and talent search to preparation of production tools. The next 

stage is the production stage, which is the implementation stage of everything that 

has been prepared in the pre-production stage. Then the last stage is post 

production, namely the editing process to rendering. 

With a video ad that has been made by the author, the author took part in 

the PLN Mobile #SemuaMakinMudah video ad competition, the author was able to 

compete with more than 100 participants from all over Indonesia and managed to 

get 1st place at the national level. 
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