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LI Latar Belakang
Seiring dengan perkembangan feknologi dan multimedia, metode
pemasaran yang efektif dan efisien juga mengalami perubahan. Harus diakui bahwa
pemasaran dan promosi melalui dlthﬂl menjadi alternatif pilihan yang sangat
: dan phic teloh menjadi pilihan vang

dmrnjur.ikan dalam be

periklanan adalah lm-_nguhﬂh atau ummpmmllu mkﬂp—slknp khalayak. dalam hal
mi tentunya sdalah sikap-sikap konsumen. Munculnya iklan bertujuan untuk
memperkenalkan produk maupun jasa pada konsumen sehingga konsumen
terprovokasi/terpengaruh. Hal ini akan mendorong terjadinya perubahan perilaku
konsumen menjadi seperti yang diinginkan oleh produsen. Selain itu. iklan sendiri



memiliki beberapa tujuan khusus diantamanya untuk membentuk kesadaran akan
suaty produk atau merek baru; menginformasikan fitur dan keunggulan produk atau
merek pada konsumen; membentuk persepsi tertentu akan produk atau merek;
membentuk selera akan produk atan merek ataupun membujuk konsumen untuk
membeli produk atau merek yang diiklankan. Tujuan-tujuan tersebut pada dasamya
adalah upoya meningkatkan respon konsumen terbadap penawaran perusshasn
vang pada akhirya menghasilkan laba penjualan dalam jangka panjang (Bendixen,
1993:19),

gk (Binanto, 201(:179), Sehingga dapat disi
tertentu yang menghasilken gambar bargerak.
. Dalam sebush video terdapal audio visual yang
 sebuah video. Audio dalam kamus bahasa

h teknologi atau alat
3. i yang dapat dipandang).
Sedangkan dalam Djamara (2006: 124 audio visual adalah media vang
mampu merangsang indra penglihatan dan indera pendengaran secarn bersama-

sama, karena media ini mempunyai unsur suzra dan unsur gambar,

PLN merupakan perusshaan BUMMN yang bergerak dalam  bidang
ketenagalistrikan dan pembangkit. “Listrik untuk kehidupan yang lebih baik™
merupakan motto utama dari PLN untuk meningkatkan kualitas kehidupan
masyarakat.



Melalui pembuatan video PLN Indonesia mengadakan sebuah kompetisi
video kreatif, selama 5 tahun terakhir PLN selalu mengadakan lomba video kreatif
dengan tema yang berbedabeda di setiap tohunnya. Pada tahun 2021 PLN
mengangkat tems #SemuaMakinMudah dalam rangka memperkenalkan aplikasi
terbaru PLN Mobife kepada masyarakat. Video tersebut merupakan video iklan
layanan masvarakot yang dapat dengan mudah dipahami karena pesan vang
disampaikan singkat. padat dan jelas. Walaupun durasi video singkat, namun tidak

ahkan menjadi lebih mudah diterima dan
il schingga lebih banyak lagi

mengurangi informasi yvang disampai
disebarfuaskan di banya

hm'ﬂpmnmdltiﬂ'hrhmukﬂ! myunkm_ thm
r makan yang hﬂﬂmdtﬂn tiba
mi mati listrik, kemudian muncul sang pemil

snidapatkan juara 7 featif PLN Mobile VFideo

Competition 2021 yang diik i segala penjuru,

1.2 Rumusan Masalah
1. Bagaimana proses kreatif pembuatan iklan audio visual #SemuaMakinMudah
Untuk PLN Mohile video competition 2021 7



1.3 Tujuan
. Untuk mengetahui proses kreatif pembuatan iklan audio visual
#RemuaMokinMudah PLN Mabile video competition 2021,

2. Membantu mengedukasi mosyarakat mengenai aplikasi PLN Mobile.

1.4 Manfaat
Manfaat Akademis
1. Bagi peneliti dan citivar akademik penelitian ini merupakan proses belajar
yang lebi krifis ditam melakukan analisis mengenai pembuatan iklan audio
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