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BABY
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1, Kesimpulan

Dari hasil penelition dan pembahasan, peneliti mendapatian kesimpulan
mengenai Strategi  Komunikasi Pemosaran Terpadu (Integrated Marketing
Communication) untuk meningkatkan minal konsumen yaitu coffee shop Seven
care mengadakan eve "r--_-_ [y 'r osi diskon harga untuk menarik

Stones Yogyakarta memiliki strategi IMC yan

gsung, penjualahl pessaRitl, promosi penjualan,
ektf calam meningkatkan minat pengurjung. Strstegt IMC

dlumﬂiﬁnmﬁ:tnfmnﬂmﬁdm herbeda dari
R Sy cr Stones ik beefoks mels . -
pap lebih

in diangesp

B 'ﬁutnpnm, karena pemasaran melalui meds

kebajikan dan masukan Stones Yogyakarta dalam
mengembangkan strategi IMC yaitu:

|. Coffee shap Seven Stones diharapkan biss menambah pelayanan

kepada konsumen, dengan tujuan supaya biss memberi kepuasan

dan kebahagizan konsumen.



2. Sebaiknya caffee shop Seven Stones bisa meneruskan komunikasi
pemasaran menggunakan bauran komunikasi pemasaran langsung
karena bisa menambah kesadaran konsumen tentang produk caffee
shop Seven Stones Yogyakarta,

3. Untuk peneliti selanjutnya, sehaiknya untuk menambah wawasan
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