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INTISARI

Sistem pemasaran saat ini sudah sangat pesat. Salah satu platform
pemasaran yang paling diminati dan efektif adalah media sosial. Platform media
social sangat erat dengan dunia multimedia. Hampir 95% konten yang berada di
media social merupakan produk multimedia. Salah satu produk multimedia yang
paling efektif sebagai-agen pemasaran adalah video komersil/ video profil. Dalam
sebuah video, perusahaan dapat memasukkan berbagai macam informasi yang
dapat menarik-minat pembeli. Namun, sumber daya manusia yang dapat membuat
konten berupa video masih belum banyak.

Permasalahan mengenai pemasaran juga tengah dialami oleh Da’im Donuts
Coffee. Da’im Donuts Coffee merupakan sebuah café dengan konsep minimalis,
yang menajajakan donat dan kopi kekinian. Da’im Donuts Coffee berdiri sejak
tahun 1996 di Yogyakarta. Saat ini, Da’im Donuts Coffee mengalami kesulitan
dalam melakukan pemasaran melalui media sosial. Salah satu penyebabnya ialah
kurangnya konten pemasaran berupa video komersil yang dapat menarik
pelanggan.

Dari permasalahan yang dialami oleh manajer Da’im Donuts Coffee terkait
dengan kurangnya konten pemasaran berupa video komersil, penulis memberikan
solusi untuk dapat melakukan produksi video komersil Da’im Donuts Coffee
dengan memanfaatkan teknik live shots dan motion graphic. Diharapkan produk
dari pembuatan video komersil ini dapat mengingkatkan pengetahuan masyarakat
tentang Da’im Donuts Coffee dan meningkatkan penjualan.

Kata kunci: pemasaran, media sosial, video komersil, live shots, motion graphic
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ABSTRACT

The current marketing system is very fast. One of the most desirable and
effective marketing platforms is social media. Social media platforms are very
closely related to the multimedia world. Almost 95% of the content on social media
is a multimedia product. One of the most effective multimedia products as a
marketing agent is commercial video/profile video. In a video, companies can
include various kinds of information that can attract buyers. However, there are
still not many human resources who can create content in the form of videos.

Problems regarding marketing are also being experienced by Da'im Donuts
Coffee. Da'im Donuts Coffee is a cafe with a minimalist concept, which sells
contemporary donuts and coffee. Da'im Donuts Coffee was founded in 1996 in
Yogyakarta. Currently, Da'im Donuts Coffee is experiencing difficulties in
marketing through social media. One of the reasons is the lack of marketing content
In the form of commercial videos that can attract customers.

From the problems experienced by the Da'im Donuts Coffee manager
related to the lack of marketing content in the form of commercial videos, the author
provides a solution to be able to produce Da'im Donuts Coffee commercial videos
by utilizing live shots and motion graphics techniques. It is hoped that the product
from making this commercial video can increase public knowledge about Da'im
Donuts Coffee and increase sales.

Keyword: marketing, social media, commercial video, live shots, motion graphic
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