BAB1

FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi dan informas:

virtual. Pendapat hin mengstakan bahwa sosizl media adalsh media online yang
mendukung interaksi sosial dan media sesial menggunakan teknologi berbasis web yang
mengubah komunikasi menjadi dislog interaktif. Andreas kaplan dan Michael Haelein
mendefinisikan media sosial sebagai “ sebuah kelompok aplikasi berbasis internet yang



membangun di atas dasar ideclogi dan teknologi web 2.0, dan yang memungkinkan
penciptaan dan pertukaran user-generated content™. Jejaring sosial merupakan situs dimana
setiap orang bisa membuat web page pribadi, kemudian terhubung dengan teman-teman

untuk berbagi informasi dan komunikasi di jejaring sosial terbesar antara lam facebook.

karakter yang diperankan oleh seseorang atau beberapa orang yang menciptakan suatu
adegan yang dramatis. yang dipadu dengan kejadian dramatis lainmya dan diususun pada
suatu proses editing dan Motion Graphic adalah media yang menggunakan rekaman video



dan‘atau teknologi animasi untuk menciptakan flusi gerak don biasanya digabungkan
dengan audio untuk digunakan dalam sebuah output mubltimediaf 3.
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, maka saya selaku penulis perlu

7. Video iklan ini akan berdurasi 2.25 menit
8. Penelitian ini akan dilakukan sampai video iklan diserahkan kepada pihak Seruni

Coffes & Guest House.



14 Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun maksud dan tujuan pada penelitian ini yang ingin dicapai oleh penulis yaitu
sebagai berikut :
1. Membuat video iklan Seruni Coffee & Guest House sebagai media iklan media

pengiklankan perusahaan jasa

1 metode Teknik Live Shoor dan Matian

dengan harapan ilmu yang di pelajari dapat bermanfaal.
L5 Maksud dan Tujuan Penclittan

B dan bat psitkan bagi pail

enggall dan

zrensi dalam penelitian seterusm

1.0 Metode Penelltian

Dalam memperoleh data yang benar, relevan dan terarah sesuai dengan kebutuhan

dalam permasalahan yang dihadapi, maka diperlukan adanya suatu metode yang tepat

untuk mencapai tujuan penelitian. Karenn itu penulis menggunskan beberapa metode
pengumpulan data dalam pengerjoan tugas akhir ini sebegai berikut:



1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Lé. .l Metode Observasi

Adalah merupakan teknik pengumpulan data yang sangat bazim dilakukan dalam
metode kuantitatif. Observasi hakikatnya merupakan kegiatan dengan melalui suatu

varibel-variabe! yang akan
di cari. Kuisioner diberikan kepada responden untuk disi sesuai keodan yang sebenarnya

tanpa armhan dari peneliti. [3]



Lo.l4 Meiode Analisis

Berdasarkan dari hasil penelitian pada obyek, dilakukan analisi masalah dengan
mengindentifikasi masalah kemudia menawarkan solusi lalu obyek memilih penyelesaian
masalah tersebut. Metode analasis yang akan digunakan adalah analisis SWOT yang terdiri

1.6.1.7 Metode Evaluasi
sefanjutnyn informasi tersebut digunakan untuk menentukan alternatif vang tepat dalam
pengambilan keputusan. Metode ini dilakukan pengujian vang dapat di terapkan di Seruni
Coffee & Guest House. Ketika Video iklan yang akan diupload akan di amati dan di tinjau



oleh pihak terkait dan jika masih ada kekurangan dari informasi yang ingin disampaikan
maka video iklan akan diperbaiki[7]
1.7 Sistematika Penelitian

Agar penyajian laporan penelitian ini dapat terstruktur dan mudah dimengerti,

BAB 111 ANALISIS DAN PERANC

Dalam bab ini berisi tentang penguraian deskripsi pada Seruni Coffee &
Guest House yang diperoeh dari pengumpulan datn, analisis SWOT, analisis
kebutuhan software, hardware dan analisis terhadap pra produksi.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Dalam bab imi membahas secara lebih rinci dari produksi dan pasca
produksi pada pembuatan video iklan deagan menggunakan teknik Live shoot
dan Maorion Graphic.
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