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1.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan jaman menuntut
berbagai bidang.termasuk dalam pemb

il m (menonton)

anusia untuk selalu berkembang dalam
1 media yang dapat memberikan suatu
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_____ promosi DS Professional
tatis pada sosial media
instagram. Sehingga nokap untuk meyakinkan
konsumen.
Hal ini pula yong menjadiksn kurang maksimalnva media promosi dan
informasi yang seharusnya mampu membangun citra dan juga reputasi bagi
DS.Professional Barbershop. Maka dari itu DS. Professional Barbershop periu

membuat video company profile. Hal itu diperfukan untuk meyakinkan para



konsumen dengan memperlthatkan visual yang lebih mteraktif untuk
memaksimalkan promosi dan informasi. Seiring dengan meluncurkan berbagai

produk berupa jasa maka diperlukannya media iklan untuk menunjang suatu
produk jasa bisa didapatkan oleh konsumen. salah satu dari media &lan yaitu

aplikasi Instagram yong diterapkan oleh BS. Professional Barbershop untuk

dapal membual penelitian menjadi lebih baik, memudahkan dalam pembahasan
dan akuratnya tujuan.
1. Menampilkan informasi yang disampaikan mencangkup profil dan
program jasa yang di tawarkan DS. Professional Barbershop.
2. Peneletian ini dilakukan di DS. Professional Barbershop.



3. Menampilkan detail jasa yang ada di DS. Professional Barbershop.
4. Video ini berdurasi 2 menit.

5. Pembuatan video menggunakan metode five shoor.

6. Perangkat lunak don perangkat keras yang digunakan adalah
Windows 10, Adobe P

2,CC 2018, dan sony A6000.

2. Meningkatkan daya saing antar bidang usaha sejenis.
3. Memperbarui media promosi pada DS.Professional Barbershop
dengan pemanfaatan teknologi yang semakin berkembang,

1.5 Manfaat Penelltian
Manfzat yang diperoleh dengan adanya penelitian ini adalah :



1. Memperkenalkan profil dan juga program jasa yang ditawarkan
D5. Professional Barbershop dengan media yang lebih baik.

2. Calon member di sekitar dan di luar D.1. Yogyakarta.

seperti memanfiatkan fasilitas internet. yaitu dengan mengunjungi
situs-situs web yang berhubungan dengan pembuatan video
company profile dan teknik-teknik yang dipakai.






1.6.2 Metode Analisis

Setefeh melakukan penclitian semua data yang terkumpul doeri objek

penelitian dan studi pustaka akan di analisis guna mendapatkan pemecahan dari

permasalahan yang timbul. Adapun metode yang digunakan untuk menganalisis

media informasi video yang baik dan juga mudah dimengert audien.



1.7 Sistematika Penulisan
Agar laporan pembuatan penclitian ini mudah dimengerti dan
terstruktur,maka  dibuat  sistematika  penulisan  berdasarkan  pokok-pokok
permesalahan. Yang di bagi tiap susunan bab dan keterangan untuk penjelasan
dalam tiap bab yang ditulis. Berikut adilah penyusunan bab dan keterangan

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan tentang perancangan terhadap video korporat yang
okan dibuat dan juga membahas tentang kebutuhan apa saja yang diperlukan
untuk sebush video korporat. Mulai dari tahapan pra produksi, produksi hingga
pasca produksi.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini memaparkan hasil-hasil dari tahapan penelitian, tahapan analisis

hingga testing dan hasilnya.

BAB Y PENUTUP
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