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MOTTO

“Just be yourself and the right people will love you...”

“Komitmen itu soal tanggung jawab bukan sekedar tulisan berhuruf delapan.”

“Setiap orang i arlah dan tunggulah!.”

u, maka lampaui n bendera tekat
membara!.”

(Gol D Roger)
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INTISARI

DS.PROFESSIONAL BARBERSHOP YOGYAKARTA merupakan
sebuah usaha yang berdiri sejak 2017. Bergerak pada bidang jasa haircut and
shave seperti hair cut, hair wash, hair tonic, hairstyle dan massage. Untuk itu,
DS.PROFESSIONAL BARBERSHOP mebutuhkan sebuah media untuk
menyampaikan informasi dan juga promosi. Media yang digunakan
DS.PROFESSIONAL BARBERSHOP saat ini adalah feed instagram yang
berupa foto.

Pembuatan video company profile DS.PROFESSIONAL
BARBERSHOP ini lebih menekankan bagaimana agar konsumen menjadi
semakin percaya terhadap perusahaan melalui pelayanan yang baik. Konsep
pembuatan video company profile ini menampilkan kegiatan mencukur dalam
melayani konsumen yang menjadi salah satu keunggulan perusahaan.
Pembuatan video ~company profile ini  menjadi solusi  untuk
DS.PROFESSIONAL BARBERSHOP. Sehingga mampu mempresentasikan
suatu image perusahaan yang baik.

Melalui video company profile ini diharapkan dapat meningkatkan citra
positif perusahaan supaya lebih dikenal oleh masyarakat luas dan juga calon
klien nya. Disamping itu juga dapat menciptakan branding yang sesuai dengan
apa yang diinginkan pemilik usaha.

Kata kunci: Video Company Profile,Company Profile,Media,Promaosi.
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ABSTRACT

DS. PROFESSIONAL BARBERSHOP YOGYAKARTA is a business that
was established in 2017.Engaged in haircut and shave services such as hair cut,
hair wash, hair tonic, hairstyle and massage. To that end, DS. PROFESSIONAL
BARBERSHOP needs a medium to convey information and also promotion. The
media used DS. PROFESSIONAL BARBERSHOP is currently an Instagram
feed in the form of photos.

Creation of a DS .company profile video. PROFESSIONAL
BARBERSHOP emphasizes more on how consumers become more confident in
the company through good service. The concept of making a company profile
video displays shaving activities in serving consumers which is one of the
company's advantages. Making this company profile video is a solution for DS.
PROFESSIONAL BARBERSHOP.So as to be able to present a good company
image.

Through this company profile video, it is hoped that it can improve the
company's positive image so that it is better known by the wider community. and
also its prospective clients. In addition, it can also create branding that matches
what the business owner wants.

Keywords: Video Company Profile,Company Profile,Media,Promotion
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