BAB I
PENDAHULUAN
I.1.Latar Belakang
Iklan dan Promosi merupakan bagian system yang tidak terpisahkan secara

ekonomi dan social masyarakat sekanifig, Saat ini iklan sudah menjadi salah

dan diandalkan untuk membaniu
th suatu kegiatan
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20 Juni 2019. Coffe ini derietak di 4. Melon Mundusaren, Nologaten,
yang baru bergerak dibidang kuliner 4fvays Coffee sangat membutuhkan media
promosi atau iklan untuk memasarkan produk yang ditawarkan kepada
konsumen. Terutama Kopi Manggarai, karena Kopi Manggarai belum terfalu
dikenal di daerah Istimewa Yogyakarta, Pada saal ini Abways Coffee masih



menggunakan media promosi atau iklan menggunakan media brosur yang mana
kurang efektif dalam menarik pelanggan karena jangkauan yang terbatas dan

membutuhkan waktu yang lama untuk menyebarkan brosur tersebut.

Pemanfataan multimedia dalam penyampaian sebuah iklan akan lebih

demikian akan meningkatkan pendapatan dari Afwavs Coffe.



1.2. Rumusan Masalah
Dhari uraian di atas dapat ditarik suatu rumusan masalsh vakni “Bagaimana
membuat video iklan pada AfwaysCoffe agar menjadi media promosi yang
menarik menggurakan Teknik Live Shoot dan Morion Graphic”.

oart dan Maotion Graphic.

teknologi sekarang.

2. Memperkenolkan produk kopi dari daserah Manggarai pada kalongan
yang lebih luas,



3. Meningkatkan kemampuan dalam bidang multimedia dan menerapkan
ilmu yang telah didapatkan selama di UNIVERSITAS AMIKOM

YOGYAKARTA.

Tujuan yang ingin dicapai penulis adalah:

Agar menunjang pencarian fakta dan pengumpulan dafa guna memecahkan
masalah yang berkaitan dengan kasus ini, maka diperfukan pemahaman
bagaimana iklan tersebut nantinya dapat dijalankan. Untuk mengetahui
bagaimana iklan tersebut berjalan, diperiukan beberapa metode untuk



memproleh data yang akurat dan mengasilkan videe yang lebih baik.
Metode-metode tersebut antara lain:

1.5 L1 Metode Observasl

tahap pra produksi yang meliputi tentang pembuatan konsep, seperti naskah,
dan storvboard.



1.5.4. Metode pengembangan
Pada metode pengembangan, dilakukan melalui tiga tshapan yaitu Pra
Produksi, Produksi dan Paska Produksi. dengan mengambil kesesusian
konsep dalam pembuatan iklan.

1.55. Metode Testing

BABE 11 LANDASAN TEORI
Dalam bah ini berisi tentang teori-teori dan konsep dasar yang

melandasi permasalahan.



BAB [T ANALISIS DAN PERANCANGAN
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