51

BABV
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelition dan  pembahasan, peneliti  memperoleh
kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian yang berjudul *“MAKNA PESAN
#PastiAdalalan DALAM IKLAN GOJEK VERS] CERDIKIAWAN ({Analisis
Semiotika dalam lklan Gojek Versi Cerdikiawan)” sebagai berikut:

Dalam penyampaian sebuah p n di YouTube, hal yang dapat
dilihat dan direak i

( kung dengan sdenya andio
bérupa narasi dalam iklan ualisusi dalum iklun seria audio
musik yang menggunakan lagu dengm instrumen biola dengan menggebu-gebu
dan dipadukan dengan visualisasi para cerdikiawan dalam iklan tersebut sehingga
dapat menciptakan daya kesan tenang. nyaman, penasaran, semangat dan takjub
yang cocok dengan karya yang dihasilkan oleh para cerdikiawan yang mampu
menyelesaikan permasalahan dalam berbagai sceme.




#PastiAdalalan adalah sebuah slogan dari Gojek yang merupaksn sebuah
sebuah deskripsi singkat dalam dunia marketing untuk menggambarkan Gojek
secara keseluruhan sebagai solusi dalam setiap permasalahan sosial. Makna pesan
dari #PastiAdalalan adalah setiap persoalan. pasti akan ada jalan keluar untuk
mengatasi dan menyelesatkan masalah yang oda di sekitar kita tidak perlu
melakukan dengan hal-hal yang sulit. cukup dengan hal saderhana pun juga bisa
menyelesaikan masalah, Gojek menempatkan dirinya sebagai solusi dan

Setiap scene dalg ritn terseb [alal pemecahan masalah dan
kehidupan . AN Cara v b 1 sano i
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ditklankan sehingga makna dalam iklan ¢

idukung oleh audio yang jelas
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iklan tersebut.
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