BAB1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Advertising otun periklanan adalah segala biaya yang harus dikeluarkan
perusahaan untuk melakukan sebuah presentasi dan promosi dalam bentuk
gagasan barang atsu jasa (Kotler, 2008), Setiap kali sebuah perusahaan atau
perorangan ingin mengiklankan apa yang menjadi produk, barang, atau jasa
mereka, tidak sedikit, dari mereka’ efuarkan bigya untuk produk atau

tayangan berupa sudio dan visual. ampenggunnn}rﬂchpﬂmﬂmanberbngm
macam bentuk video bahkan informasi yang mereka inginkan di dalamnya.
Pengpguna YouTube skan mendapat tayangan iklan di sela mereka menonton
video yang mereka putar. Tentunya hal im akan menjadi strategi yang dapat
digunakan untuk mendapatkan perhation banyak orang di YouTube,



Salah satu starr-up vang ada di Indonesia adalah Gojek. Gojek adalah sebuah
perusahaan teknologi yang berada di Indonesia dan awalnya hanya bekerja
melayani angkutan melalui jasa ojek online. Perusahasn Gojek ini sudah berdiri
sgjak tahun 2000 vang berada di Jakarts. Nadiem Makarim adalah orang dibalik
berdirmya perusshaan Gojek mi. Aplikasi imi membutuhkan bantuan internet untuk
menghubungkan satu dengan yang lain antara produsen dan konsumen. Gojek
memiliki faegline andalan yaitu #PastiAdalalan. Hingga saat ind, Gojek sudah

berhasil menyediakan lebih dori 20 layvapan di beberapa negara, kota dan kabupaten.

Ada beberapy layanan Gojek dianteronyn adalah. GoRide. Sebuoh pilihan
layanan trapsportust vang memberikan kemudahan, Kecepatan dan kemudahan
untuk menenttkan ujuan dan pengantaran dan yang paling penting adalah
keamanan juga kenyamanan. Layanan ini sama halnya seperti ojek biasa. hanya saja
ik pemesanan lavanan ini perfu menggunakan aplikasi Gojek. Dan layanan
Ciocar dengan layanan transportasi yang memberikan kemudohan, kecepatan dan
kemudahan uniuk menentukan fujuan dan pengantaran dan yang paling peating
adalabrkesmanon juga kenvamanan

Cinmbar 1. Loyanan yang disedinksn Gee ok
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Tklan dan perusahaan ini juga sudah tdak asing lagl bagi masyerakat Indonesia.
Kita dapat dengan mudah temui di beberapa jalan protokol hingga baliho-baliho
besar dan bahkan di media sosial yang kita miliki tak jarang tensi dengan iklan dari
perusahaan ini. Salah satu tklan dari Gojek yang menarik perhatian ialah
“Cerdikiawan”. Audio visual yang menarik dengan narasi vang dikemas secara batk

oleh pengiklan mampu menark jutaan peénonton di Youtube,

Cramhar 2. lklan Gojok Vors Cendilonwan di Yoo Tabe
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Helan ymng ditavangkan di YouTube pada tonggal 22 Juli 2009 hingga saat ini
menyentub angka |13 juta lebib penonton dengan lebshy dari 1000 komentar. klan
tersebut, tidak hanya sekedar promosi dan sebuah keuntomgen saja, pamun juga
terdapat banyak sekali pesan dan makna untuk pam penonton yang dopat diambil
dari tayangan iklan ini.

Dalam tayangan iklan YouTube, hal vang kita tangkap ketika pertama kali
melihatnya adalah sudic dan visual. Tentumya di dalam aodio dan visual tersebut
terdapat semiotikn yang lerjadi. Semiotika berasal dari bahasa Yunani yailu
semeion yang berarti tanda (Sudjiman dan Foest 1996) | atau sewnre yong berarti
pemafsiran sebuah tanda {Cobley dan Jansz 1999). Semiotika adalah ilmu vang
mempelajari tentang sebuah tandn (Sige). makna dan fungsi dani sebuah tanda.
Dalam pandangan Zoest, sesuatu yang dapat diamati dan dapat dibuat teramati
dapal kitn sebui sebagai sebuah tanda dan tidak terbatas pada benda (Zoest. dalam

Barthes. 1998). Dan setiap kegiatan yang dapat kita lakukan sehan-han pun dapat



membuat sebuah tanda dan landa i dapat menciptakan sebuah makna. Adanya
sehuah peristiwa, kebiasaan, benda, bentuk, sikap, berbicara ataupun membisu,
semuanya itu dapat dianggap sebagai tanda. Tanda dapat kita temui dimana saja
bahtkan ada di sekitar kita. Tanda dalam sebuah gambar dapat dilihat dari jenis tanda
yang digolongkan dalam semiotika.

Iklan Gojek versi Cerdikiawan di YouTube menceritakan tentang problematika
kehidupan masyarakat sosial )rnng satu-persatu masalah tersebut dapat terselesaikan

iklan Gojek versi Cerdikizwan.

1.2. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang tersebut, maka ruomusan masalah dalam
penelitian ini yaitu bagaimana makna pesan #PastiAdalalan dalam iklan Gojek
versi Cerdikiawan?



1.3. Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahui bagaimana makna pesan #PastiAdalalan dalam tklan Gojek
versi Cerdikiawan.
1.4. Manfaat Penelitian
Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan pemahaman vang
mendalum mengenai semiotika, men@étahui makna dari sebuah pesan yang
I 1 dalam iklan Gojek versi
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