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ABSTRAK 

 

E-commerce merupakan salah satu aspek yang berkembang pesat dalam kurun 

waktu 10 tahun belakangan ini. Videografi untuk saat ini juga sering digunakan 

dalam media promosi suatu produk ataupun perusahaan. Oleh karena itu, 

Lazada menggunakan video sebagai strategi marketing dan media promosi, 

upaya ini dilakukan untuk meningkatkan brand awareness dan penjualan 

produk pada aplikasi Lazada. Adanya kemajuan media dan internet yang 

semakin pesat memudahkan perusahaan sebesar Lazada untuk mengiklankan 

produk dan brand-nya untuk mendapatkan atensi dan keuntungan dari khalayak 

banyak. Videografer mempunyai peran dalam membuat konten semenarik 

mungkin. Ide dan konsep yang dibuat didiskusikan dengan pihak Lazada 

sebelum video tersebut dibuat. Dengan adanya persaingan e-commerce yang 

lain. Oleh karena itu, Lazada dan tim memutuskan untuk membuat video 

promosi dengan konsep jalan-jalan meng-explore indahnya alam Indonesia. 

Promosi produk yang ada di dalam aplikasi Lazada dilakukan secara live 

streaming. Untuk produksi video promosi kali ini berada di daerah Pacitan, 

Jawa Timur tepatnya di pantai Srau, Karang Bolong, dan sungai Maron. Konsep 

video promosi seperti ini belum diterapkan atau dibuat oleh kompetitor Lazada 

sehingga memberikan kesan beda, unik, dan menarik. Peran penulis dalam 

karya ini adalah sebagai videografer dan editor dalam pembuatan projek video 

promosi. Penulis juga menambahkan color grading dan motion graphic untuk 

menambah estetika dalam video tersebut. Nama dari projek video promosi ini 

adalah ”Jalan-Jalan Jelajah” dengan durasi satu jam dan disiarkan secara 

langsung pada hari rabu pukul 17.00-18.00 WIB setiap minggunya dengan host 

yang berbeda-beda. Hasil dari peciptaan karya ini sudah ditayangkan dengan 

mencapai 32.904 views dan like sebanyak 126.280. 

 

Kata Kunci : E-commerce , Lazada, videografi, video komersil 
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ABSTRACT 

 

E-commerce is one aspect that has grown rapidly in the last 10 years. 

Videography is also commonly employed in product or company media 

promotion, therefore Lazada uses video as a marketing strategy and 

media promotion, with the goal of increasing brand awareness and 

product sales on the Lazada app. The rapid advancement of media and 

the internet makes it easier for huge enterprises like Lazada to advertise 

their products and brands and gain the attention and advantages of 

massive audiences By collaborating with Lazada and developing ideas 

and thoughts prior to the production of the promotional film, 

videographers may help make content as entertaining as possible. With 

other e-commerce competitors, Lazada and its team chose to create a 

promotional film with the notion of discovering Indonesia's beautiful 

landscape while marketing products on the Lazada app via live 

streaming, for the production of promotional movies this time in the 

area Pacitan is located on the coast of Srau, Karang Bolong, and the 

Maron river in East Java. The concept of a promotional video like this 

hasn't been used or made by Lazada competitors before, therefore it has 

a distinct, distinctive, and intriguing feel to it. The author's contribution 

to this project is as a filmmaker and editor for the promotional video. 

The author also added color grading and motion graphics to add 

aesthetics to the video. This promotional video project is called "Jalan 

Jalan Jelajah," and it lasts an hour and is broadcast live every 

Wednesday at 17.00-18.00 WIB with changing hosts. The results of the 

creation of this work have been broadcast by reaching 32,904 views and 

126,280 likes. 
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