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L.1. Latar Belakang
Perkembangan teknologi dun infonmasi pada ers modern seperti sekarang
! dmgm adanya infrastruktur

Gambar 1. Grafik Penjualan E-Commirce
Sumber gambar : https: (id. vpumentor.com/blog/trend-internet-vital/

Berdosarkan grafik pada pambar di ates menunjukan bahwa jumlah penjualan
pada e-commerce dar tahun ke tahun kian meningkat, Oleh karena itu, Lazada sebagai



salah satu perusahaan yang bergerak di bidang e-commerce berupaya menaikan jumlah
penjuatan dengan adanya program video jalan-jalan jelajah Lazada.

Lazadn adalah salah satu perusahaan vang bergerak di bidang e-commerce,
vang memiliki kompetitor lain seperti Tokopedia yang terkenal mempunyai
keunggulan varinsi produknyn, Shopee d gratis ongkir dan diskon murah,
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komersil video. Hal ini diks p vang telsh dibuat oleh
perumlmandmjasnpemhlm“dmdapat menciptakan iklan video vang digunakan
untuk mempromosikan sebuah produk maupun program iklan yang akan dibuat.
Berkembangnya teknologi informasi dan media membuat Lazada termotivasi
untuk membuat video promosi yang berbeda dengan kempetitor lainnya. Berbeda
dengan Shopee yang membuat video promosi five shopping di aplikasinya, yaitu
dengan sistem menawarkan barang-barang yang akan dijual. Pembeli dapat langsung




berkomunikasi secara real-time untuk mengetahui lebih banyak mengenai produk dan
membelinya secara langsung tanpa meninggalkan halaman streaming. Lewat interaksi
langsung dengan Pembeli, dapat memahami kebutuhan Pembeli dan menciptakan
pengalaman berbelanja yang lebih baik untuk mereka. Penjual yang menayangkan
ulang sesi streaming akan mempunyai tah Shopee Live di halaman tokonya.

onfine. Proses editing offffne ¥ e darl awal hingga akhir,
selanjutnya proses editing onfine adaloh mempercantik video yang telah disusun
meliputi colorgrading, penambahan animasi teks sirtfe, effect transisi di dalam video.
dan lain sebagainyn. Soffware yang digunakan untuk proses editing sdalah sdobe
premiere pro dan adobe after effect.

Penulis hekerja sama dengan Lazada dalam pembuatan program video promosi




yaitu “Jalan Jalan Jelajah”. Program video tersebut digunakan untuk meningkatkan
brand awarenesy dan penjualan e-commerce di aplikasi Lazada. Program video “Talan
Jalan Jelajah™ ini tayang dengan durasi satu jam pada hari Rabu pukul 17.00 WIB setiap
minggu di aplikasi Lazada.

Adapun manfaat yang did psi ini, yaitu dapat dibagi
dua diantaranya adalah:
1.4.1 Manfaat Teorltls
Dengan adanya skripsi karya vang telah dibuat oleh penulis, diharapkan dapat
memberikan manfaat dalam memahami peran videografi dalam pembuatan produk
amgle video yang baik. bagammana teknik dan editing nya, persiapan sebelum membuat



video promosi, alat produksi yang harus disiapkan, dan lain sebagainya, baik tentang
tats cara pembuatan video, hal apa saja yang harus diperhatikan dalam pembuatan
video, persiapan sebelum pengambilan video, dan lain sebagainya.

1.4.2 Manfaat Prakiis
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