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INTISARI 

 

Gunungkidul merupakan salah satu kabupaten di Daerah Istimewa 

Yogyakarta yang memiliki potensi wisata dan kekayaan alam yang baik, namun 

kurangnya pemerintah daerah mempromosikan di media sosial membuat potensi 

tersebut tidak terjamah. Pemerintah kurang fokus dalam mengembangkan media 

informasi yang baik untuk kota ini dengan kurang aktifnya pengelolaan akun media 

sosial resmi yang dapat digunakan untuk menginformasikan tentang kejadian, 

agenda budaya, event, ataupun info pariwisata mereka. Kemudian terbentuklah 

akun beritainaja sebagai media mandiri yang memberikan informasi tentang 

kegiatan Gunungkidul. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif 

kualitatif, dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dan 

studi kepustakaan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pemanfaatan 

instagram @beritainaja sebagai media informasi Kabupaten Gunungkidul. 

Dari penelitian ini, diketahui bahwa strategi komunikasi yang dilakukan 

oleh akun instagram @beritainaja dalam merencanakan unggahan. Peneliti 

menemukan bahwa strategi @beritainaja adalah mendapatkan kiriman dari warga 

dan diunggah kembali pada akun @beritainaja dengan ditambah sebuah caption 

yang menarik agar isi dan pesan yang disampaikan @beritainaja menjadi 

informatif, persuasif dan edukatif. @beritainaja juga menggunakan pesan yang 

penuh dengan candaan sehingga semua informasi dari @beritainaja dapat 

tersampaikan dengan baik dan menarik. 

Kata kunci: komunikasi, instagram, informasi  
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ABSTRACT 

 

Gunungkidul is one of the regencies in the Special Region of Yogyakarta 

that has good tourism potential and natural wealth, but the lack of local government 

promoting it on social media has left this potential untouched. The government is 

less focused on developing good information media for this city with the lack of 

active management of official social media accounts that can be used to inform 

about events, cultural agendas, events, or their tourism info. Then the @beritainaja 

account was formed as an independent media that provides information about 

Gunungkidul activities. 

The method used in this research is descriptive qualitative method, with 

data collection techniques through interviews, observation, and literature study. 

The purpose of this study was to determine the use of Instagram @beritainaja as 

an information medium for Gunungkidul Regency. 

From this research, it is known that the communication strategy used by the 

Instagram account @beritainaja in planning uploads. The researcher found that 

@beritainaja's strategy was to get posts from residents and re-upload them to the 

@beritainaja account with an interesting caption added so that the contents and 

messages conveyed by @beritainaja became informative, persuasive and 

educative. @beritainaja also uses messages full of jokes so that all information 

from @beritainaja can be conveyed properly and interestingly. 

Keywords: communication, instagram, information


