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INTISARI 

 

Moykofood Donat Morowali adalah usaha yang bergerak di bidang pembuatan kue 

salah satunya donat. Donat ini memiliki rasa yang enak dan mudah dibawa yang 

menjadikan donat ini mudah dibawa dan disantap saat beraktifitas maupun saat 

bersantai.  

Kota morowali merupakan kota yang masih berkembang dimana sebagian besar 

penduduknya bergerak dalam bisnis kecil, menengah dan besar. Moykofood Donat 

masih kurang dalam pemasaran dan periklanan yang masih menggunakan brosur dan 

postingan media instagram yang terkesan sederhana yaitu tidak tampil menu spesial 

ditawarkan. 

Oleh karena itu, penulis memiliki inisiatif untuk membuat video promosi yang 

akan di publikasikan di Instagram dengan menggunakan teknik stop motion untuk 

memberi kesan yang menarik dan unik, dalam pembuatan iklan ini software yang 

digunakan meliputi : Adobe After Effect, Adobe Photoshop dan Adobe Audition karena 

dalam teknik ini memerlukan gambar dalam jumlah yang besar untuk menampilakn 

aksi disetip framenya. Live shoot untuk menciptakan adegan dramatik. Dalam proses 

editing akan diberikan sentuhan agar lebih menarik dan memberikan penjelasan 

mengenai suatu hal. 

 

Kata kunci: Donat, Stop Motion, Live Shoot, Morowali 
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Abstract 

 

Moykofood Donut Morowali is a business that is engaged in making cakes, one of 

which is donuts. These donuts have a delicious taste and are easy to carry which makes 

these donuts easy to carry and eat during activities or when relaxing. 

Morowali city is a city that is still developing where most of the population is 

engaged in small, medium and large businesses. Moykofood Donuts are still lacking in 

marketing and advertising that still uses brochures and Instagram media posts that seem 

simple, namely that there are no special menus offered. 

Therefore, the author has the initiative to create a promotional video that will be 

published on Instagram using the stop motion Technique to give an interesting and 

unique impression, in making this ad the software used includes: Adobe After Effects, 

Adobe Photoshop and Adobe Audition because in This technique requires a large 

number of images to display the action in each frame. Live shoot to create dramatic 

scenes. In the editing process, a touch will be given to make it more interesting and 

provide an explanation of something. 
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