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INSTISARI 

Sate 3 Dimensi adalah sebuah tempat makan yang betemakan 

warung sate tetapi juga menyediakan berbagai menu lainnya seperti sop, 

tongseng, kambing dan gulai. 

Sate 3 Dimensi bertempat di Jl. Ngaglik, Sawahan Lor, 

Wedomartani, Kec. Ngemplak, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa 

Yogyakarta.Sate 3 Dimensi baru berjalan kuarng lebih 4 bulan dan 

dalam berbisnis mereka kurang memperhatikan media promosi untuk 

warung yang mereka kelola, media promosi hanya sebatas antar 

aplikasi chat saja antar relasi saja.Kegiatan promosi yang perlu 

dilakukan untuk Sate 3 Dimensi, yaitu dengan media promosi yang 

memuat beberapa informasi yang akan disampaikan kepada konsumen  

supaya lebih interested terhadap tempat makan tersebut. 

Dalam hal ini penulis tertarik untuk membuat video iklan pada 

Sate 3 Dimensi sebagai media promosi, agar Sate 3 Dimensi dapat lebih 

dikenal oleh masyarakat dan mampu meningkatakan konsumen pada 

Sate 3 Dimensi. 

 

Kata Kunci: Sate 3 Dimensi, Video Media Promosi, Multimedia  
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ABSTRACT 

Sate 3 Dimensi is a place to eat with the theme of a satay stall but 

also provides various other menus such as soup, tongseng, goat and 

curry.Sate 3 Dimensi located on Jl. Ngaglik, Sawahan Lor, 

Wedomartani, Kec. Ngemplak, Sleman Regency, Special Region of 

Yogyakarta. 

Sate 3 Dimensi has only been running for about 4 months and in 

doing business they pay less attention to promotional media for the 

stalls they manage, promotional media is only limited to chat 

applications between relationships.Promotional activities that need to 

be carried out for Sate 3 Dimensi, namely with promotional media that 

contains some information that will be conveyed to consumers so that 

they are more interested in the stall. 

In this case, the author is interested in making video 

advertisements on Sate 3 Dimensi as a promotional medium, so that 

sate 3 Dimensi can be better known by the public and be able to 

increase consumers on Sate 3 Dimensi. 

Keywords: Sate 3 Dimensi, Media Promotion Of video, Multimedia


