BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Kopi Gajah Jogja berdin sejak 3 tahun lat tepatnyva 27 Januari 2019,
Kafe tersebut maosih satu pemilik dengan Tengkleng Gajah Jogja yang sudah
an sebuah usaha kafe yang
Berlokasi di Nglaban,
Yogyakarta. Di kafe ini
Hase, Special

) Jogja pada

bkan karena adanys pembatasan

A Eelnlrn pandemic berlangsung Kopi Gaja

ahanya kurang lebih selama 2 bulan. Saat ini n:
Jogja sudab dilakukan secara .__j;. wil dengan penerap

vkes. ilik Kopi Gajah ingin melakukan sg . At

i {,':__ 0 ikhnd1 social media jnmg rencannya i

antuk membuat video iklan  graphic sebagii media promosi dengan

“Implementasi Teknik Live Ehmt dan Muhﬂn Grnphu: pada Pembuatan Ikian
Kopi Gajah Jogja™.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatos, peneliti dapat merumuskan masalah
yaitu Bagaimana cara membuat iklan menggunakan teknik live shoot dan
motion graphic untuk postingan di 1G Feed?



I

1.3 Batasan Masalah
Dialam penyusuran naskah ini, peneliti membual batasan masalah agar
video yang dikerjakan bisa lebih terarah dan oembahasan tidak terlalu lebar
Berikut adalah batasan masalah vang diangkat oleh peneliti:
4 Iklan yang dibuat menerapkan teknik live shoot dan motion graphic
b, Informasi vang terdapal didalam iklan bertujuan untuk mempromosikan
produk makafian dan minuman yang ferdapat di-Kopi Gajah Jogja
¢ Videogiy e

dengan menggunakan resolusi

afan
Ja

dengan project yang
berikut:
1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Penguumpulan data yang digunakan dalam penelitian im
menggunakan beberapa metode diantaranya sebagai berikut:



Ll Metode Observasl

Metode pengumpulan data demgon cara mengamali secara
langsung kejadian yang ada di lapangan.
16.1.2 Metode Wawancara
Metode pengumpulan  dots yang  dilokukan  dengan
arasumber langsung, Pada skripsi kali ini

dari pemilik Kopi Gajah

Proses ini periu dilakukan sebelum video iklan dipublikasikan ke
IG Feed.

¢. Tahap Pasca Produksi
Pada tahap pasca produksi. video yang sudah melalui proses
produksi sebelumnya akan dilakukan proses export. Proses export
video menjadi format mp4 dengan resolusi 1920x1080. Hasil dari



video iklan, sclanjutnya akan dipublikasikan di 1G Feed.
Sementara hasil video dalam bentuk fisik akan diserahkan kepada
objek yaitu pemilik Kopi Gajah Jogja.
1.6.3  Amnalisis Kebutuhan
Dolam penelitian kali ini, onalisis yang digunakan oleh peneliti
adalah analisis kebutuhan. Tujuan analisis kebutuhan digunakan untuk
mengetahui apakah video iklan yang dibuat oleh peneliti sudah sesuai

BAB IV IMPLEMENT

Pada bab ini berisi tentang implementasi (pembuatan) dari video iklan
vang meliputi tahap produksi. tahap pasca produksi dan pengujian dori iklan
yang telah dibuat
BABV PENUTUP

Pada bab ini, berisi mengenai kesimpulan dari keseluruhan kegiatan
serta beberapa saran untuk penulis tentang penelitian vang sudah dilakuka
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