BABI
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Lotsee Coffee adalah kedai kopi yang beralamat di Jl.Demangan Baru No.8, Daerah

Istimewa Yogyakarta 55281, Kedai kopi ini sudah herdiri sejak tahun 2015 dengan berbagai sajian

ginakan oleh Lotsee Coffee dapat

Pembiistin Video Tkian ini miia
Dengan teknik ini dibarapkan dapat memenuhi kebutuhan penyampaian informasi yang baik
sehingga rencana dan tujuanya dapat tercapai. Lotsee Coffee dengan kebutuhannya dalam
memperkenalkan produk kepada publik Penulis jadikan sebagni objek pembuatan video iklan
dengan menggunakan teknik five shoor, motion graphic. dan sime lapse, untuk memberkan



infiormasi dalam bentuk teks, audio, dan visual dengan durssi 35 detil mengenai produk eiri khas
dari Lotsee Coffee yaitu Kapi Susu Lotsee. Live shoor digunakan sebagai teknik pertama dalam
pembuatan video iklan ini kemudian time lapse adalah teknik selanjutnya untuk pencapaian
informast khusus didalamnya selanjutnya motion graphic adalah teknik ke tiga dalam pembuatan
video iklan Kopi Susu Lotse untuk mendukung data dan informasi visual lobih lanjut.
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1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian latar belakang di-atas dapat ditarik sebuah rumusan masalah vakni;
Bagaimana membuat video iklan Kopi Susu Lotsee menggunakan Teknik five shoot, motion
graphic, dan dan lapse sebagai media promosi 7



L3 Batasan Masalah
Untuk memberi titik fokus pembahasan dalam hal ini penulisan membatasi ruang lingkup
pembahasan yaitu :
I. Penelitian ini dilakukan di Lotsee Coffee.
2. Video ini ditujukan untuk publik umum,
. Iklan yang dibuat uniuk kebutuhan

L6.1 Metode Pengumpulan Data
1. Metode Observasi
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Pada Metode observasi merupakan sistem pengumpulan data dengan pengamatan secara
langsung pada Lotsee Cofee dan pengamatan terhadap referensi video iklan produk.

2. Metode Wawancara
Dalam metode wawancara (fmterview) yaitu percakapan antara beberapa orang yang
disebut pewawancara dan responden stau narasumber. Dengan kata lain, wawancara

dengan rencana awal pembuatan video iklan. Menyatukan pemahaman antara peneliti dan objek
agar mendapat visi yang sama serta hasil yvang maksimal,



1.6.5 Produksl

Tahap produksi merupakan tahap rancangan video yang dibuat mengacu pada konsep yang
telah ditetapkan sebelumnya, Tahapan produksi yang meliputi pembuatan aset dan pengambilan
gambar. Setelsh itu adalah tahap pasca produksi yang meliputi review hasil editing. pembenian
voice over, musik latar hingga tahap penyelesaian berupa comprsiting.

BAB 1 LANDASAN TEORI

Bab ini menjelaskan mengenai landasan teori yvang digunakan olah peneliti dalam skema
penelitian yang didalamnya dapal dipelajari alasan juga tujuannya, mejelaskan pula tentang
perangkat lunak yang digunakan dalam perancangan dan pembuatan video iklan ini.



BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN

Membahas latar belakang Perusahaan dan menklaskan tahap pra produksi vang meliputi
analisis dan perancangan iklan.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Membahasa tentang proses pembuatan video iklan Kopi Susu Lotsee dan hasil iklan,

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN
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